Extra-Tipp am Sonntag

www.extra-tipp-am-sonntag.de
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xtra-Tipp m somin |

...spannen wir den Bogen zwischen dem lokalen Geschehen
aus lhrer unmittelbaren Umgebung und den Ereignissen auf
dem regionalen Markt. In einem stressfreien Umfeld am
Sonntag wirken die Anzeigen in einem informativen
und unterhaltsamen redaktionellen Umfeld

besonders nachhaltig. Die ideale Zeit fir unsere
Leser, Inhalte zu diskutieren, Anschaffungen und A

ihre Freizeit zu planen. Fiir Sie, unsere Werbe- KAMP-LINTFORT

kunden, die perfekte Zeit sich zu empfehlen. Egal
ob privat oder gewerblich, wir finden fur Sie die
passende Werbemdoglichkeit und eine individu- el
elle Beratung. Nutzen Sie den Extra-Tipp am
Sonntag, um lhre Zielgruppe zu erreichen.

Auflage

559.550




Wann und wo? Wann und wo?

Direktpreis Grundpreis Direktpreis Grundpreis
Hauptausgaben Auflage  S/W ac Tielac PN sw ac Tielac PN Teilausgaben Auflage  S/W ac ritelac PN sw ac Titelac PV
5101 Monchengladbach 1+2 151415 351€  492€ 1230€  615€ 414€  579€  1447€  IB€ 51001 Monchengladbach 1 84330  245€  343€ 857 €  428€  288€  403€ 1008€  503€
51009 Viersen/Grenzland 77290  194€  271€  679€  338€  228€  319€  798€  398€ 51002 Monchengladbach 1 splitmel 31785 133€ 186 €  464€ - 156 € 218€  546€ -
51014 Meerbusch 24775  108€  151€  378€ 188 € 127€  178€  445€  2,22€ 51003 Monchengladbach 1 SplitMG2 35435 134€  187€  4,68¢€ - 157€  220€  550€ -
51015 Willich 23370 104€  146€  364€  182¢€ 122€  171€  428€  2B€ 51004 Monchengladbach 1 SpitMG3 17110 070 €  099€ 2,46 € - 083€  116€ 290¢€ -
51027 Krefeld splitza 111265  2,68€  375€  937€ - 315€  441€  T02€ - 51005 Monchengladbach 2 (Rheyd) 67085  238€  333€  832€  416€  280€ 391€ 979€  488€
51028 Kempen split1 34535 133€  187€  467€ - 157€  220€  549€ - 51006 Monchengladbach 2 SplitRYl 29630  126€  177€ 443 € - 149€  208€  521€ -
51040 RMI:);LSt{Er:/VXIztI{K\/LI?r:fOH splits7 136900  317€  443€ 110€  553¢€ 373€  521€  104€  651€ 51007 Monchengladbach 2 splitRv2 19325  094€  131€  328€ - 110€  155€  3,86€ -
51008 Maonchengladbach 2 Split RY3 18.130 0,98 € 137 € 3,43 € - 115 € 1,61€ 4,03 € -
51029 Krefeld Hils/Nordstadt splitkRz 31115 117€ 164€  411€ - 138€  193€  483€ -
51030 Krefeld Uerdingen Split KR3 37.415 1,35 € 1,88 € 471 € - 1,58 € 2,22 € 5,54 € -
51031 Krefeld Fischeln splitkRa 41110 136 € 190€  475€ - 160€  2,23€  559¢€ -
51041 Duisburg West split5 48890  154€  194€  485¢€ - 181€  228€  571¢€ -
51042 Moers splits 44965  162€  204€  5M€ - 191€  240€  601€ -
sioa3 Kamp-Lintfort/ ';r[‘]ei"berg Split 7 43045 110€  137€  342¢€ - 129€¢  161€  40¢€ -
In welcher Ausgabe mochten Direktpreis Grundpreis
Sie eine Anzeige schalten? Kombinationen L I
51012 {\/’:g:‘sc:rf/"Ggrfr‘ljztf:;T * 161620  400€  560€ 1399€  700€ 470€  658€ 1646€  822€
51000 (‘AZ:‘;::;Eﬁ:}E;T v 228705  510€  714€  1785€  892€ 600€  840€ 21,00€ 10,50 €
51010 mg;‘s;m‘;g?e'i‘;m%hj I\j\eze:busch cwilich 276850 607€  850€  2124€  1062¢€ 714€  1000€ 2499€ 12,50 €
- mg’;ﬁgﬁﬂa‘fb\fflngg f‘é‘r"é'fﬁg/ f’lfgrzr']a;‘:n" 422650  905€ 12,66€ 366€ 1582€  1064€ 1490€ 3725€ 1862€
51013 Meerbusch + Willich 48145  170€  237€  593€ 296 € 199€  279€  698€  348¢€
51026  Krefeld + Kempen 145.800 3,27 € 4,58 € 11,44 € 572 € 3,84 € B 4 13,46 € 6,72 €

Weitere

Kombinationen
maoglich




Genau genommen

Ilhre Kombinationsmaoglichkeiten

Genau genommen

Viersen/Grenzland

Ausgabe Viersen/Grenzland

Krefeld/Kempen
Ausgabe Kempen Split 1
BE1 $§ms%ee[:g St. Hubert, 14905 BE3 &’Sfrzghhs'e?]edt' 6.510
BE2  St. Tonis, Vorst 13120 GESAMT 34.535
Ausgabe Krefeld Split 2
BE3  Kempener Feld 4.510
BE1 Inrath, Kliedbruch 8.065
BE4  Stadmitte (Nord) 11.030
BE2 Hils 7510 GESAMT 31.115
Ausgabe Krefeld Split 3
BE1  Bockum 10.570 BE3 ggf;g?;?atum 10.375
BE2 E’:ﬂ;ﬁ;ﬁrg Elfrath, 6.805 BE4 Oppum, Linn 9.665
GESAMT 37.415
Ausgabe Krefeld Split 4
BE1  Stadtmitte (Sud) 15.835 BE3  Baackeshof, Benrad 5.860
BE2 Fischeln 11875 BE4 E;fiilrzl'éer‘mheme' 9165
GESAMT 42.735
Meerbusch/Willich
Ausgabe Meerbusch
BE1 Buderich 9.260 BE3 Osterrath, Strimp 8.850
Lank-Latum, Nierst,
BE2 Kierst, Langst, llverich, 6.665 GESAMT 24.775
Bosinghoven
Ausgabe Willich
BE1  Willich 9950 BE3 Anrath 5.080
E2 Schiefbahn 5.400 BE4 Neersen 2.940
GESAMT 23.370

BE1 Briiggen/Bracht 7250 BE6 Suchteln 6.875
BE2 Amerr!, Dilkrath, 3530 BE7 Kaldenkirchen, Leuth, 10.200
Waldniel Breyell, Schaag
BE3 Diilken/Boisheim 10.515 Niederkrichten,
BE4  Lobberich, Hinsbeck 8.480 Oberkriichten, Brempt,
BES Elmpt, Overhetfeld, 6.395
BE5 Viersen 18.995 Gutzenrath
GESAMT 77.290
Moers/Duisburg-West
Duisburg-West Split 5
Frimersheim,
BE1  Hochemmerich 10195 gea Cisenbahnsiediung, 13.395
Bergheim, Rumeln,
Kaldenhausen
Alt-Homberg,
) Essenberg, In den
BE2 Hochheide 6.780 BE5 Haesen, Baerl, 11135
Schwarzenberg
ges  Asterlagen, Oestrum, 7385 GESAMT 48.890
Trompet, Mihlenberg
Moers Split 6
Moers-Zentrum, Schwafheim, Kapellen,
BE1 Halsdonk, Vinn 510 BE3 Vennikel 7.295
Meerbeck, Repelen,
BE2 ﬁzlzﬁ;?;assghe’pe”berg' 9600 BE4 Eicker Wiesen, 16.560
Eicker West, Eick
GESAMT 44.965
Kamp-Lintfort/Neukirchen-Vluyn/Rheinberg Split 7
Rheinberg: Alpsray,
Borth, Budberg,
Neukirchen-Vluyn: Eversal, Millingen,
BE1  Neukirchen, Rayen, 14.045 BE3  Orsoy, Orsoyerberg, 12.600
Rheurdt, Vluyn 0Ossenberg, Rhein-
berg-Mitte, Vierbaum,
Wallach
Kamp-Lintfort:
Zechensiedlung,
BE2 Zentrum, Geisbruch, 16400 GESAMT

Niersenbruch, Gestfeld,
Kamp, Kamperbriick/
Hoerstgen




Genau genommen

Ménchengladbach 1+2

Monchengladbach 1 Split MG 1

Monchengladbach-Zentrum, Eicken, Bunter Garten, Windberg, Am Wasserturm, Waldhausen,
Holt, Speick, Ohler, Dahl

GESAMT 31.785

Monchengladbach 1 Split MG 2

Lurrip, Pesch, Hardterbroich, Neuwerk, Bettrath, Uedding, Korschenbroich, Kleinenbroich
Herrenshoff, Glehn, Liedberg

GESAMT 35.435

Monchengladbach 1 Split MG 3

Hammern, Venn, Poeth, Hardt, Vorst, Rheindahlen, Rheindahlen-Land, Hehn GESAMT 17.110
Ausgabe Monchengladbach 1

BE1  MG-Zentrum, Eicken 10.695
BE2 Lurrip, Pesch, Hardterbroich 1.695
BE3 Neuwerk, Bettrath, Uedding 8.365
BE4 Bunter Garten, Windberg 8.915
BE5 Waldhausen, Holt, Speick, Ohler, Dahl 10.480
BE6 Rheindahlen, Rheindahlen Land 8.815
BE7 Korschenbroich, Neersbroich, Kleinenbroich, Glehn, Liedberg 15.365
BE8 Venn, Hardt, Hamern, Poeth, Vorst, Hehn 8.295

GESAMT 84.330

Monchengladbach 2 (Rheydt) Split RY 1

Rheydt, Bonnenbroich, Dohr, Geneicken, Milfort, Heyden, Grenzlandstadion

Geistenbeck, Hockstein, Pongs, Morr, Schrievers, Schmolderpark GESAMT 29,630
onchengladbach 2 (Rheydt) Split RY 2
, Wickrath-Land, Wegberg, Wegberg-Land, Rath-Anhoven GESAMT 19.325
gladbach 2 (Rheydt) Split RY 3
en, Kohr, Gidderath, Sasserath, Wetschewell, Giesenkirchen, Schelsen GESAMT 18.130
e Monchengladbach 2
Rheydt-Zentrum, Bonnenbroich, Dohr, Geneicken, Geistenbeck, Heyden 19.550
Hockstein, Pongs, Morr, Schrievers, Schmolderpark 10.080
Giesenkirchen, Schelsen 7.470
Odenkirchen, Kohr, Giidderath, Sasserath, Wetschewell 10.660
Nickrath, Wickrath-Land 7.670
11.655
GESAMT 67.085

Sie sind eines der vielen Sahnehdubchen auf
unserem Printangebot - unsere eigenstandigen
lokalen Themenspecials, die als Beilagen oder
Sonderveroffentlichungen ein perfekt zielgruppen-
optimiertes redaktionelles Anzeigenumfeld fir
unsere Kunden bieten.
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Print to Online Der Stellenmarkt

Direktpreis Grundpreis
@®
P r I n t t 0 Hauptausgaben Auflage  S/W 4c sw 4c
sio0  MOnchengladbach 1+2 + 228705 453€  635€ 533€  747€
Viersen/Grenzland
Ménchengladbach 1+2 +
51010  Viersen/Grenzland + 276.850 5,58 € 782 € 6,57 € 920 €
Meerbusch/Willich
Das Onllne_Veroffentllchen von 51013 Meerbusch/Willich 48.145 1,70 € 2,37 € 1,99 € 2,79 €
P”nt-Anzelgen erWEItert dle 51026  Krefeld/Kempen 145.800 3,27 € 4,58 € 3,84 € 538 €
Reichweite, da sie eine groBere
Zie|grUppe erreiCht d|e On"ne 51040  Moers/Duisburg-West 136.900 317 € 4,43 € 3,73 € 521€ Al.lﬂage
4
unterwegsist. Krefeld-Kempen + 282700 528€  739€ 621€  870€

Moers + Duisburg-West

559.550

Print to Online

Rubrik Preis Laufzeit
Immobilien- &
Wohnungsanzeigen 2185¢€ 30 Tage
Stellenmarkt 169- € 30 Tage
Only Online

Stellenmarkt

Stellenmarkt

Der schnelle Weg zu qua
Personal, motivierten Azt
interessanten Jobs...

Pusbiidung — Jobwechs




Werbung, die ankommt:
Geprifte Zustellqualitat mit
dem GPZ-Siegel.

Gepriifte
Prospektzustellung

BVDA

GPZ steht fur ,geprifte Prospektzustellung”. Mit
der GPZ-Zertifizierung stellen wir sicher, dass Ihre
Werbung lhre Zielgruppe auch wirklich erreicht.
Wir belegen unsere Zustellqualitat bei direkt
verteilten und ins Anzeigenblatt eingelegten
Prospekten - exakt gemessen, unabhangig
geprift und transparent dokumentiert.

Vorteil: Garantierte Zustellqualitat

Als GPZ-Siegeltrager wird uns bescheinigt, dass unser
Verlag bei der Prifmessung eine Zustellquote von
mindestens 85 Prozent erreicht hat.

Vorteil: Unabhangige Priifung

Anerkannte Prifinstitute messen regelmalSig

die Zustellqualitat von direkt verteilten und ins
Anzeigenblatt eingelegten Prospekten.

Vorteil: Einheitlicher Qualitatsstandard

Wir machen unsere Zustellleistung transparent
und erfiillen so gegentber unseren Werbekunden
ein klares Qualitatsversprechen.

Zielsicher zur Zielgruppe
Beilagen und Prospektanzeigen

Prospekte & Beilagen

Direktpreis

Grundpreis

bis 15¢g je weitere 5¢g

bis 15g je weitere 5g

je 1.000 Exemplare 65,00 €

9,50 €

76,47 € 1,18 €

Beilageninformationen

Mindestgewicht: 10 g
Hochstgewicht: auf Anfrage

Mindestformat:

Breite 105 mm, Hohe 148 mm
Mindest-Flachengewicht hierbei 170 g/m’,
gréRere Einzelblatter mindestens 120 g/m’

Hochstformat:
Breite 250 mm, Hohe 340 mm

GroBere Formate:

Konnen nur verarbeitet werden, wenn sie
auf das Hochstformat gefalzt werden.

Evtl. Falzen aus technischer Notwendigkeit
wird gesondert berechnet.

Mindeststiickzahl: 10.000 Stuck

Beilageniiberschuss:
Wir benétigen 1 % Beilagenuberschuss,
jedoch mind. 300 Exemplare.

Teilbelegungszuschlag:
2,50 € je 1.000 Exemplare

Riicktrittstermine:

Bei Ricktritt bis 14 Tage vor Erscheinen
kostenlos, bei Ricktritt innerhalb von

14 Tagen Erscheinen berechnet der Verlag
eine Ausfallentschadigung in Hohe von
50 % der niedrigsten Gewichtsstufen.

Anlieferungstermin:

Spatester Anlieferungstermin 4 Werktage
vor Erscheinen, frihester Anlieferungstermin
10 Tage vor Erscheinen.

Versandanschrift:
Pressehaus Dusseldorf - Beilagenannahme
Zilpicher Stral3e 10, 40549 Dusseldorf-Heerdt

Anlieferzeiten:
Montag bis Donnerstag von 8 bis 16 Uhr,
Freitag von 8 bis 12.30 Uhr

Prospektanzeigen

Einerseits wissen Sie die Vorteile der Beilagenwerbung zu schatzen. Andererseits mochten Sie auf die Vorteile der
Anzeigenwerbung nicht verzichten. Dann ist die Prospektanzeige das richtige Angebot fir Sie!

4 Seiten Direktpreis Grundpreis 8 Seiten Direktpreis Grundpreis

Auflage Auflage

<25.000 105,- € 124 € <25.000 160,- € 188,- €
ab 25.000 95,- € 12,-€ ab 25.000 150,- € 177- €
ab 50.000 90,- € 106,- € ab 50.000 140, € 165, €
ab 100.000 85,- € 100,- € ab 100.000 130- € 153,- €
ab 150.000 80,- € 95,- € ab 150.000 120- € 141,- €
ab 200.000 75- € 88,- € ab 200.000 15,- € 135,- €




Familienanzeigen

Sie mochten jemandem zur Geburt des Kindes
oder zum Geburtstag gratulieren, herzlichst

Danke sagen oder einfach nur mal griBen?

Hier finden Sie genau das Richtige fur Ihren Anlass.

Geburt und Taufe
Danksagungen
Verlobung und Hochzeit
GruBanzeigen

L 2R 2R 2R 4

Sie haben einen geliebten Menschen verloren
oder mochten ihm gedenken, dann sehen Sie
hier unsere Anzeigenbereiche.

Todesanzeigen / Traueranzeigen
Nachrufe

Danksagungen

in memoriam

L 2R 2R 2R 2

&
e

Format: Rheinisches Format
Satzspiegel: 326 x 480 mm
Spaltenanzahl: 7 Spalten

Spaltenbreiten:

1-spaltig = 44 mm

2-spaltig = 91 mm

3-spaltig = 138 mm

4-spaltig = 185 mm

5-spaltig = 232 mm

6-spaltig = 279 mm

7-spaltig = 326 mm

Dateniibermittlung:

per E-Mail (nur PDF-Dateien mit eingebundenen Schriften
und Bildern, keine JPEGKomprimierung). Dateien ohne
Anschnitt und ohne Beschnittzeichen.

Farbprofil: ISOnewspaper26v4
Dienstleistungen
Online:

Mit einem Werbeauftritt auf unseren Internetseiten
erreichen Sie eine neue Zielgruppe. Ob Superbanner,
Skyscraper oder Content Ad.

Geomarketing:

Das ist die punktgenaue Platzierung lhrer Werbung. Sie
haben die Moglichkeit bei der Planung Ihres Standortes
Zielgruppen nach bestimmten Kriterien, wie z.B. Kauf-
kraft, Familien- und Altersstruktur zu definieren. Ferner
konnen wir das relevante Einzugsgebiet nach Wegstrecken-/
Fahrzeitanalysen im Radius um den Standort Ihrer Filiale
oder nach bestimmten PLZ bzw. Ortsteilen generieren.

Direktverteilung:

Die Verteilung von Prospekten, Warenproben und Kata-
logen erfolgt ausschlieBlich durch eigene, ortsansassige
Zusteller in unserem Gebiet von ca. 900.000 Haushalten,
weitere 700.000 Haushalte kénnen in den angrenzenden
Gebieten Uber Partnerverlage zugestellt werden.

Verlags-Infos

Verlags-

Preise:
Alle angegebenen Preise sind Netto-Preise, denen die
jeweilige giltige Mehrwertsteuer hinzuzurechnen ist.

Zahlungsbedingungen:

Zahlbar innerhalb von 7 Tagen nach Rechnungserhalt
Netto Kasse. Bei Bankeinzug 2 % Skonto. Bei Zahlungs-
verzug oder Stundung 4 % Zinsen.

Mal- und Mengenstaffel:
1.000 mm 3 %

6 Anzeigen/3.000 mm 5 %

12 Anzeigen/5.000 mm 10 %
24 Anzeigen/10.000 mm 15 %
48 Anzeigen/20.000 mm 20 %

Kombinationsrabatte:

Gerne informieren wir Sie Uber unsere attraktiven
Kombinationsnachlasse.

Erscheinungsweise:

Sonntag, bei Feiertagen auf Anfrage

Anzeigenschluss:

(gleichzeitig Ablauf des Rucktrittsrechts)

Kleinanzeigen: Freitag 12.00 Uhr

Gestaltete Anzeigen: Donnerstag 17.00 Uhr
Druckunterlagenschluss:

(bei absolut fertigen Druckunterlagen, die 1:1 Gbernom-
men werden kénnen) Freitag 12.00 Uhr

Unsere Allgemeinen

Verlagsinformationen
finden Sie auf unserer
Internetseite




Go Online

Online
Marketing

Native

Responsive

Webdesign Advertising

ERZ

dlliges und effizientes Webdesign. Die Konzeption und Erstellung von
Webseiten

ARKETING

Entwicklung von Online- und Newsletter-kampagnen sowie Kommunikations-
alBnahmen in sozialen Netzwerken.

ominent im redaktionellen Umfeld von extra-tipp-am-sonntag.de
ing ist eine Form der online-Werbung, mit der wir Ihnen die
tegration lhrer Werbebotschaft im Nachrichtenumfeld bieten.

assen sich werbliche Botschaften mit hohem Informationsgehalt
nsportieren. Ihr Werbeinhalt wird optisch gleichwertig neben den
Uberschrift, Text und Bild.

Bekanntheitsgrad des Extra-Tipp am Sonntag auch digital!

Digital Advertising

Bundle: Desktop und Mobile

—l Leaderboard Billboard Content Ad / Rectangle
LLI Desktop: 970 x 250 oder Desktop: 970 x 250 oder Desktop: 300 x 250
5 800 x 250 800 x 250 Mobile: 300 x 100
Q. Mobile: 300 x 100 Mobile: 300 x 100
E Desktop: 34,2 x 8,8 oder Desktop: 34,2 x 8,8 oder Desktop: 10,6 x 8,8
o 28,2 x 8,8 28,2 x 8,8 Mobile: 10,6 x 8,8
Mobile: 10,6 x 3,5 Mobile: 10,6 x 3,5
—l Halfpage Ad Skyscraper
LLl Desktop: 300 x 600 Desktop: 120 x 600 oder
5 Mobile: 300 x 250 oder 160 x 600 oder
Q. 300 x 150 200 x 600
Mobile: 300 x 150 oder
300 x 250
Desktop: 10,6 x 21,2 Desktop: 4,2 x 21,2 oder
Mobile: 10,6 x 8,8 oder 5,6 x 21,2 oder
2 10,6 x 5,3 71x 21,2
o Mobile: 10,6 x 5,3 oder
10,6 x 8,8
[ |
==l
- Wallpaper Button Mob_ile Interstital
Lo Desktop: 728 x 90 +120 x 600 oder Desktop: 300 x 100 Mobile: max. 300 x 480
>< 805 x 110 + 200 x 600 oder Mobile: 300 x 100
o 970 x 110 + 200 x 600
Mobile: 300 x 150
Desktop: 25,7 x 3,2 + 4,2 x 21,2 oder Desktop: 10,6 x 3,5 Mobil: ~ max. 10,6 x 16,9
2 28,4 x 3,9 + 71 x 21,2 oder Mobile: 10,6 x 3,5
] 34,2x39+71x 21,2

Mobile: 10,6 x 5,3

Advertising




AGB

2.1

2.2

31

3.2

33

34

5.1

5.2

53

5.4

55

5.6

5.7

5.8

6.1

6.2

Die nachfolgenden Allgemeinen Geschaftsbedingungen (nachfolgend ,AGB”) fiir Anzeigen und Fremdbeilagen in Zeitungen und
Zeitschriften der Panorama Anzeigenblatt GmbH (nachfolgend ,Verlag”) und deren Partnerverlage gelten fir alle Anzeigen-/Beilagen-
auftrdge und Abschlisse ausschliefSlich.

Fur jeden Anzeigenauftrag und Folgeauftrag gelten die nachfolgenden AGB sowie die im Zeitpunkt des Vertragsschlusses aktuelle
Preisliste des Verlags (abrufbar auf der Verlagswebsite https://www.extra-tipp-am-sonntag.de/service/mediadaten/, deren Regelun-
gen einen wesentlichen Vertragsbestandteil bilden.

Die AGB des Kunden werden nicht anerkannt, es sei denn, der Verlag stimmt ihrer Gultigkeit ausdriicklich zu.

Die AGB des Verlages gelten auch dann, wenn der Verlag in Kenntnis entgegenstehender oder von diesen AGB abweichender
Bedingungen des Auftraggebers den Anzeigenauftrag bzw. den Abschluss vorbehaltlos ausfhrt.

~Anzeigenauftrag” im Sinne der nachfolgenden AGB ist der Vertrag iiber die Verdffentlichung einer oder mehrerer Anzeigen oder
anderer Werbemittel wie z.B. Beilagen (nachfolgend ,Anzeigen”) eines Werbungtreibenden oder sonstigen Inserenten (nachfolgend
,Kunde”) in einer Druckschrift zum Zwecke der Verbreitung.

Diese AGB gelten sinngemal auch fir Beilagenauftrage. Diese werden vom Verlag grundsatzlich erst nach Vorlage eines Musters
angenommen.

Auftrage fur Anzeigen kénnen personlich, telefonisch, schriftlich, per E-Mail, Telefax oder per Internet (Online-Formular) aufgegeben
werden. Der Verlag haftet nicht fiir Ubermittlungsfehler. Der Anzeigenauftrag kommt zustande durch die Buchung der Anzeige durch
den Kunden (Angebot) und wird schriftlich oder per E-Mail vom Verlag bestatigt (Annahme).

Es besteht kein Anspruch auf die Annahme von Anzeigenauftragen. Der Verlag behdlt sich vor, Anzeigenauftrage - auch einzelne
Abrufe im Rahmen eines Abschlusses - und Beilagenauftrdge wegen des Inhalts, der Herkunft oder der technischen Form nach
einheitlichen, sachlich gerechtfertigten Grundsatzen des Verlages abzulehnen, wenn deren Inhalt gegen Gesetze oder behérdliche
Bestimmungen verstoBt oder deren Verdffentlichung fir den Verlag unzumutbar ist. Dies gilt auch fir Auftrage, die bei
Geschaftsstellen, Annahmestellen oder Vertretern aufgegeben werden.

Beilagenauftrage sind fur den Verlag erst nach Vorlage eines Musters der Beilage und deren Billigung bindend. Beilagen, die durch
Format oder Aufmachung beim Leser den Eindruck eines Bestandteils der Zeitung oder Zeitschrift erwecken oder Fremdanzeigen
enthalten, werden nicht angenommen.

Die Ablehnung eines Auftrages wird dem Kunden unverziglich mitgeteilt.

Das Widerrufsrecht besteht nicht, da die vorliegenden Leistungen auf einer individuellen Auswahl sowie auf die personlichen
Bedirfnisse des Verbrauchers zugeschnittene Leistungen darstellen.

,Abschluss” ist ein Vertrag Gber die Schaltung mehrerer Anzeigen unter Beachtung der vom Verlag angebotenen Rabattstaffeln, wobei
die einzelnen rechtsverbindlichen Anzeigenauftrage jeweils erst durch schriftliche oder elektronische Bestatigung des Abrufs
zustande kommen.

LAbruf”ist die Aufforderung des Kunden an den Verlag, aufgrund Grundlage eines Abschlusses eine konkrete Anzeige zu
veroffentlichen und die Zustellung der fur die Produktion erforderlichen Texte und Vorlagen.

Ist kein Erscheinungstermin vereinbart, sind Anzeigen spatestens ein Jahr nach Vertragsschluss abzurufen.

Ist im Rahmen eines Abschlusses das Recht zum Abruf einzelner Anzeigen eingeraumt, so ist der Auftrag innerhalb eines Jahres seit
Erscheinen der ersten Anzeige abzuwickeln, sofern die erste Anzeige innerhalb der in 4.3 genannten Frist abgerufen und
veroffentlicht wird.

Bei Abschlussen ist der Kunde berechtigt, innerhalb der vereinbarten bzw. innerhalb der in Ziffer 4.3 genannten Ein-Jahresfrist auch
uber die im Auftrag genannte Anzeigenmenge hinaus weitere Anzeigen abzurufen.

Bei Errechnung der Abnahmemenge zur Abschlusserfiilllung werden Text-Millimeterzeilen dem Preis entsprechend in
Anzeigen-Millimeter umgerechnet.

Die in der Preisliste ausgewiesenen Anzeigen- und Erscheinungstermine sind fur den Verlag unverbindlich. Dem Verlag steht es frei,
die Anzeigen- und Erscheinungstermine (auch bei Sonderverdffentlichungen) kurzfristig dem Produktionsablauf entsprechend
anzupassen.

Der Werbetreibende hat rickwirkend Anspruch auf den seiner tatsachlichen Abnahme von Anzeigen innerhalb Jahresfrist
entsprechenden Nachlass, wenn er zu Beginn der Frist einen Vertrag abgeschlossen hat, der auf Grund der Preisliste zu einem
Nachlass von vornherein berechtigt. Die Anspriiche auf Nachvergitung oder Nachbelastung entfallen, wenn Sie nicht binnen drei
Monate nach Abschluss des Abschlussjahres geltend gemacht werden.

Werden einzelne oder mehrere Abrufe eines Abschlusses aus Umstanden nicht erfiillt, die der Verlag nicht zu vertreten hat, so hat der
Auftraggeber, unbeschadet etwaiger weiterer Rechtspflichten, den Unterschied zwischen dem gewahrten und dem der tatsachlichen
Abnahme entsprechenden Nachlass dem Verlag zu erstatten.

Die Erstattung entfallt, wenn die Nichterfillung auf hoherer Gewalt im Risikobereich des Verlags beruht.
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9.2

9.3

9.4

10.1

Auftrage fur Anzeigen und Fremdbeilagen, die erklartermalRen ausschlieflich in bestimmten Nummern, bestimmten Ausgaben oder
an bestimmten Platzen der Druckschrift veroffentlicht werden sollen, missen so rechtzeitig beim Verlag eingehen, dass dem Kunden
noch vor Anzeigenschluss mitgeteilt werden kann, wenn der Auftrag auf diese Weise nicht auszufiihren ist. Rubrizierte Anzeigen
werden in der jeweiligen Rubrik abgedruckt, ohne dass dies der ausdricklichen Vereinbarung bedarf.

Platzierungswiinsche fir Anzeigen kdnnen nur im Rahmen des technisch machbaren beriicksichtigt werden. Die Platzierung ist daher
nicht als Leistungsbestandteil zu verstehen. Eine etwaige Nichterfillung des Platzierungswunsches berechtigt nicht zur
Preisminderung.

Bei Kombi-Anzeigenauftragen fir verschiedene Titel behalt sich der Verlag vor, die Anzeigen in den verschiedenen Titeln unter
schiedlich zu platzieren. Sofern keine eindeutige Platzierung vereinbart ist, kann der Verlag die Platzierung frei bestimmen.

Sollte eine Anzeige innerhalb einer bestellten Ausgabe nicht platziert werden konnen, kann der Verlag diese Anzeige zum gleichen
Preis in einer Ausgabe mit gleichem oder groBerem Verbreitungsgebiet veroffentlichen. Dies qilt nicht, wenn es fir die Bestellung
einer bestimmten Ausgabe einen objektiv nachvollziehbaren, dem Verlag bekannten Grund gab.

Der Verlag wendet bei Entgegennahme und Priifung der Anzeigentexte die geschaftsibliche Sorgfalt an. Er haftet jedoch nicht, wenn
er von den Auftraggebern irregefthrt wird.

Textteilanzeigen sind Anzeigen, die mit mindestens drei Seiten an den Text und nicht an andere Anzeigen angrenzen. Anzeigen, die
aufgrund ihrer redaktionellen Gestaltung nicht als Anzeigen erkennbar sind, werden als solche vom Verlag mit dem Wort ,Anzeige”
deutlich kenntlich gemacht.

Fur die rechtzeitige Lieferung des Anzeigentextes und einwandfreier Druckunterlagen oder der Beilagen ist der Auftraggeber
verantwortlich. Fir erkennbar ungeeignete oder beschadigte Druckunterlagen fordert der Verlag unverziiglich Ersatz an. Der Verlag
gewahrleistet die fir den belegten Titel Gbliche Druckqualitat im Rahmen der durch die Druckunterlagen gegebenen Mdglichkeiten.
Sind etwaige Mangel bei den Druckunterlagen nicht sofort erkennbar, sondern werden sie erst beim Druckvorgang deutlich, so hat
der Kunde bei ungeniigendem Abdruck keine Anspriiche.

Druckunterlagen werden nur auf schriftliche Anforderung an den Auftraggeber zuriickgesandt. Die Pflicht zur Aufbewahrung endet
sechs Wochen nach Veroffentlichung der Anzeige.

Kosten fur Anfertigung bestellter Druckunterlagen sowie fiir vom Kunden gewiinschte oder zu vertretende erhebliche Anderungen
urspriinglich vereinbarter Ausfithrungen hat der Kunde zu tragen.

Der Verlag ist berechtigt, in der Zeitung erscheinende Anzeigen erganzend in die Online-Dienste des Verlages und ggf. seiner
Online-Kooperationspartner einzustellen. Bei Anzeigen, die im Internet veréffentlicht werden, ist der Verlag berechtigt, die Anzeigen
technisch zu bearbeiten und optisch zu verandern.

10.2 Der Verlag hat das Recht, die Anzeige innerhalb des Zeitraumes, in dem die Printanzeige verdffentlicht wird, in einer dem jeweiligen
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1.2

13

121

technischen Standard entsprechenden Weise zusétzlich in digitalen Ausgaben (z.B. E-Paper, App) zu veroffentlichen.

Der Kunde gewdhrleistet, dass er alle zur Schaltung der Anzeige erforderlichen Rechte besitzt. Der Kunde tragt allein die
Verantwortung far den Inhalt und die rechtliche Zuldssigkeit der fir die Insertion zur Verfigung gestellten Text- und Bildunterlagen
sowie der zugelieferten Werbemittel. Er stellt den Verlag im Rahmen des Anzeigenauftrages bzw. Abschlusses von allen Anspriichen
Dritter frei, die von diesen gegen den Verlag im Zusammenhang mit der Ver6ffentlichung der Anzeigen geltend gemacht werden. Der
Kunde stellt den Verlag diesbeziglich zudem von den Kosten zur notwendigen Rechtsverteidigung frei. SchlieBlich ist der Auftrag-
geber verpflichtet, den Verlag nach Treu und Glauben mit Informationen und Unterlagen bei der Rechtsverteidigung gegeniber
Dritten zu unterstitzen und Uber Unterlassungserkldrungen oder einstweilige Verfiigungen im Hinblick auf Rechte Dritter unverziglich
schriftlich zu informieren.

Der Kunde tbertragt dem Verlag sémtliche fur die Nutzung der Werbeanzeigen in Print- und Online-Medien aller Art, einschlieBlich
Internet, erforderlichen urheberrechtlichen Nutzungs- und Leistungsschutz- und sonstigen Rechte, insbesondere das Recht zur
Vervielfaltigung, Verbreitung, Ubertragung, Sendung, 6ffentlichen Zugénglichmachung, Bearbeitung und Umgestaltung und zwar
zeitlich und inhaltlich in dem fir die Durchfihrung des Auftrages notwendigen Umfang. Die vorgenannten Rechte werden in allen
Fallen raumlich unbegrenzt Gbertragen.

Durch Erteilung eines Anzeigenauftrages verpflichtet sich der Inserent, die Kosten der Veroffentlichung einer Gegendarstellung, die
sich auf tatsdchliche Behauptungen der veréffentlichten Anzeige bezieht, zu tragen und zwar nach MaRgabe des jeweils giltigen
Anzeigentarifs.

Der Kunde ist verpflichtet, die Anzeige unverziglich nach Veroffentlichung zu tiberpriifen. Ist der Kunde Kaufmann miissen
Mangelriigen unverziglich nach Veréffentlichung gegentiber dem Verlag geltend gemacht werden, es sei denn, es handelt sich um
nicht offensichtliche Mdngel. Fiir diese gilt eine Frist von sechs Monaten ab dem gesetzlichen Verjdhrungsbeginn. Soweit der Kunde
Verbraucher ist, haben Riigen bei offensichtlichen Mangeln innerhalb von zwei Wochen, bei nicht offensichtlichen Méngeln innerhalb
von zwolf Monaten ab dem gesetzlichen Verjahrungsbeginn zu erfolgen.

12.2 Der Kunde hat bei ganz oder teilweise unleserlichem, unrichtigem oder bei unvollstandigem Abdruck der Anzeige Anspruch auf

Zahlungsminderung oder eine einwandfreie Ersatzanzeige; aber nur in dem Ausmal3, in dem der Zweck der Anzeige beeintrachtigt
wurde. Lasst der Verlag eine ihm hierfiir gestellte angemessene Frist verstreichen oder ist die Ersatzanzeige erneut nicht einwandfrei,
so hat der Auftraggeber ein Recht auf Zahlungsminderung oder Riickgdngigmachung des Auftrages.

12.3 Fehlerhaft gedruckte Kenn- und Kontrollnummern beeintrdachtigen den Zweck der Anzeige nicht.
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12.4 Der Anspruch auf Nacherfillung ist ausgeschlossen, wenn dies fir den Verlag mit unverhéltnismaRigen Kosten verbunden ist.

12.5 Der Kunde hat bei Wiederholungsanzeigen den richtigen Abdruck seiner Anzeigen sofort bei Erscheinen zu iberprifen. Der Verlag
erkennt Zahlungsminderung oder Ersatzanspriiche nicht an, wenn bei Wiederholungen der gleiche Fehler unterlduft, ohne dass nach
der Veroffentlichung eine sofortige Richtigstellung seitens des Auftraggebers erfolgt ist.

13.1 Der Verlag haftet fir vorsatzlich oder grob fahrlassig verursachte Schaden, fir Schaden aus schuldhafter Verletzung des Lebens, des
Korpers oder der Gesundheit sowie fir Schaden aufgrund mindestens leicht fahrlassiger Verletzung einer Pflicht, deren Erfillung die
ordnungsgemale Durchfiihrung des Anzeigenauftrages iberhaupt erst ermdéglicht, deren Verletzung die Erreichung des
Vertragszwecks gefdhrdet und auf deren Einhaltung der Auftraggeber regelmafig vertraut. Die Schadensersatzpflicht ist - abgesehen
von der Haftung fir Vorsatz und schuldhafter Verletzung des Lebens, des Korpers oder der Gesundheit - auf den vorhersehbaren,
typischerweise eintretenden Schaden begrenzt. Im Ubrigen sind Schadensersatzanspriiche gegen den Verlag unabhéngig vom
Rechtsgrund ausgeschlossen. Soweit die Haftung des Verlags nach den vorstehenden Regelungen ausgeschlossen oder beschrankt
ist, gilt dies auch fur die personliche Haftung ihrer Mitarbeiter, Vertreter und Erfullungsgehilfen. Die Haftung nach dem
Produkthaftungsgesetz bleibt hiervon unberihrt. Schadensersatzanspriiche von Kaufleuten gegen den Verlag verjahren, abgesehen
von Anspriichen aus unerlaubter oder vorsatzlicher Handlung, in zwolf Monaten nach dem Zeitpunkt, in dem der Auftraggeber von
den den Anspruch begriindenden Umstanden Kenntnis erlangt hat oder hatte erlangen missen.

13.2 Beachtet der Kunde die Empfehlungen des Verlags zur Erstellung und Ubermittlung von digitalen Druckunterlagen nicht, stehen ihm
keine Anspriiche wegen fehlerhafter Anzeigenveroffentlichung zu. Dies gilt auch, wenn er sonstige Regelungen dieser AGB oder der
Preisliste bzw. der Mediadaten nicht beachtet.

13.3 Erfolgt die Ubertragung der Druckunterlagen auf digitalem Wege, Gbernimmt der Verlag keine Haftung fur Verdnderungen der
digitalen Daten durch Ubertragungsfehler. Gleiches gilt in den Féllen, in denen die vom Kunden iibermittelten Daten systembedingt
(nicht kompatibel) beim Verlag nicht weiterverarbeitet werden kdnnen. Die Zusicherung bestimmter Eigenschaften ist nur wirksam,
wenn sie schriftlich durch die Anzeigenabteilung erfolgt.

13.4 Der Kunde haftet dafir, dass die Gbermittelten Daten frei von Viren sind. Dateien mit Viren kann der Verlag l6schen, ohne dass der
Kunde hieraus Anspriiche herleiten konnte. Der Verlag behalt sich Ersatzanspriiche vor, wenn die Viren Schaden verursachen.

13.5 Bei fernmindlich aufgegebenen Anzeigen, Termin- oder Ausgabendnderungen, Textkorrekturen und Abbestellungen ibernimmt der
Verlag fur Ubermittlungsfehler und fehlerhafte Aufzeichnungen keine Haftung.

13.6 Der Verlag wird im Falle hherer Gewalt und ArbeitskampfmalRnahmen und Rohstoffverknappung von der Verpflichtung zur
Auftragserfullung frei.

14.1 Probeabziige werden nur auf ausdricklichen Wunsch geliefert. Der Kunde tragt die Verantwortung fr die Richtigkeit der
zuriickgesandten Probeabziige. Der Verlag berticksichtigt alle Fehlerkorrekturen, die ihm innerhalb der bei der Ubersendung des
Probeabzuges gesetzten Frist mitgeteilt werden.

14.2 Der Verlag liefert mit der Rechnung auf Wunsch einen Anzeigenbeleg. Je nach Art und Umfang des Anzeigenauftrages werden
Anzeigenausschnitte, Belegseiten oder vollstandige Belegnummern geliefert. Kann ein Beleg nicht mehr beschafft werden, so tritt an
seine Stelle eine rechtsverbindliche Bescheinigung des Verlages tber die Veroffentlichung und Verbreitung der Anzeige. Bei Flie3-
satzanzeigen und bei privaten Gelegenheitsanzeigen besteht kein Anspruch auf Belegausschnitt. Bei Wiederholungsanzeigen hat der
Auftraggeber Anspruch auf einen Anzeigenausschnitt fir die erste Anzeige, alle weiteren Termine kénnen durch Aufnahme-
Bescheinigung bestatigt werden.

14.3 Sind keine besonderen Gréenvorschriften gegeben, so wird die nach Art der Anzeige Gbliche, tatsachliche Abdruckhéhe der
Berechnung zugrunde gelegt. Weicht bei einer fertig angelieferten Druckunterlage die Abdruckhéhe von der bestellten Abdruckhohe
im Auftrag ab, gilt das MaR der abgedruckten Anzeige. Angefangene Millimeter werden dabei auf volle Millimeter nach oben
gerundet.

15.1 Die Rechnung ist innerhalb der auf der Preisliste/den Mediadaten ersichtlichen, vom Empfang der Rechnung an laufenden Frist zu
bezahlen, sofern nicht im einzelnen Fall eine andere Zahlungsfrist oder eine Vorauszahlung vereinbart ist. Etwaige Nachldsse fir
vorzeitige Zahlung werden der Preisliste entsprechend gewdhrt.

15.2 Die Bezahlung kann per Uberweisung, per Barzahlung oder im Lastschriftverfahren erfolgen. Die grundséatzliche Akzeptanz der
jeweiligen Bezahlmdglichkeiten ist dem jeweiligen Angebot zu entnehmen. Die sogenannte Pre-Notificationfrist nach der
SEPA-Basis-Lastschrift wird auf drei Bankarbeitstage verkirzt. Der Kunde sichert zu, fir die Deckung des Kontos zu sorgen. Kosten, die
aufgrund von Nichteinlésung oder Rickbuchung der Lastschrift entstehen, gehen zu Lasten des Kunden, solange die Nichteinlésung
oder die Ruckbuchung nicht durch den Verlag verursacht wurde. Fir Gelegenheitsanzeigen im Flief gilt iblicherweise Barzahlung
oder Bankeinzug (seit dem 01.02.2014 SEPA-Lastschriftverfahren).

15.3 Bei Zahlungsverzug oder Stundung werden Zinsen sowie die Einziehungskosten berechnet. Der Verlag kann bei Zahlungsverzug die
weitere Ausfithrung des laufenden Auftrages bis zur Bezahlung zurtckstellen und fir die restlichen Anzeigen Vorauszahlung
verlangen. Bei Vorliegen begriindeter Zweifel an der Zahlungsfahigkeit des Auftraggebers ist der Verlag berechtigt, auch wahrend der
Laufzeit eines Anzeigenabschlusses das Erscheinen weiterer Anzeigen ohne Rucksicht auf ein urspriinglich vereinbartes Zahlungsziel
von der Vorauszahlung des Betrages und vom dem Ausgleich offenstehender Rechnungsbetrage abhangig zu machen. Der Kunde ist
zur Aufrechnung mit Gegenanspriichen nur berechtigt, wenn seine Gegenanspriiche rechtskraftig festgestellt und nicht bestritten
sind.

15.4 Der Verlag behalt sich vor, Anzeigen von Auftraggebern, die nicht im Verbreitungsgebiet ansdssig sind, nur gegen Vorkasse zu
veroffentlichen. Bei Auftrégen aus dem Ausland ist generell Vorauszahlung erforderlich. Ist der Anzeigenauftrag nach den
geltenden deutschen gesetzlichen Bestimmungen nicht mehrwertsteuerpflichtig, erfolgt die Rechnungsstellung ohne
Mehrwertsteuerberechnung. Der Verlag ist zur Nachberechnung der Mehrwertsteuer berechtigt, wenn die Finanzverwaltung die
Steuerpflicht der Anzeige bejaht.
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Aus einer Auflagenminderung kann bei einem Abschluss iiber mehrere Anzeigen ein Anspruch auf Preisminderung hergeleitet
werden, wenn im Gesamtdurchschnitt des mit der ersten Anzeige beginnenden Insertionsjahres die in der Preisliste oder auf andere
Weise genannte durchschnittliche Auflage oder - wenn eine Auflage nicht genannt ist - die durchschnittlich verkaufte (bei
Fachzeitschriften gegebenenfalls die tatsachlich verbreitete) Auflage des vergangenen Kalenderjahres unterschritten wird. Eine
Auflagenminderung ist nur dann ein zur Preisminderung berechtigter Mangel, wenn sie

- bei einer Auflage bis zu 50.000 Exemplare 20 v. H.

- bei einer Auflage bis zu 100.000 Exemplare 15 v. H.

- bei einer Auflage bis zu 500.000 Exemplare 10 v. H.

- bei einer Auflage ber 500.000 Exemplare 5 v. H.

betragt. Dariiber hinaus sind bei Abschliissen Preisminderungsanspriiche ausgeschlossen, wenn der Verlag dem Kunden von dem
Absinken der Auflage so rechtzeitig Kenntnis gegeben hat, dass dieser vor Erscheinen der Anzeige vom Vertrag zuriicktreten konnte.

171 Bei Chiffreanzeigen wendet der Verlag fir die Verwahrung und rechtzeitige Weitergabe der Angebote die Sorgfalt eines ordentlichen
Kaufmanns an. Einschreibebriefe und Eilbriefe auf Chiffreanzeigen werden nur auf dem normalen Postweg weitergeleitet.

17.2 Die Eingange auf Chiffreanzeigen werden vier Wochen aufbewahrt. Zuschriften, die in dieser Frist nicht abgeholt sind, werden
vernichtet. Wertvolle Unterlagen sendet der Verlag zuriick, ohne dazu verpflichtet zu sein.

17.3 Dem Verlag kann einzelvertraglich als Vertreter das Recht eingerdumt werden, die eingehenden Angebote anstelle und im erklarten
Interesse des Kunden zu 6ffnen. Briefe, die das zulassige Format DIN A 4 (Gewicht 500 g) tiberschreiten sowie Waren-, Biicher-,
Katalogsendungen und Packchen sind von der Weiterleitung ausgeschlossen und werden nicht entgegengenommen. Eine
Entgegennahme und Weiterleitung kann dennoch ausnahmsweise fiir den Fall vereinbart werden, dass der Auftraggeber die dabei
entstehenden Gebihren/Kosten Gibernimmt.

17.4 Der Kunde haftet fir die Ricksendung der Unterlagen.

17.5 Zur Weiterleitung von geschaftlichen Anpreisungen und Vermittlungsangeboten ist der Verlag nicht verpflichtet.

18.1 Mal3geblich fr die Preise ist die jeweils zum Zeitpunkt des Anzeigenauftrages qiiltige Preisliste. Die Preisliste ist einsehbar unter
https://www.extra-tipp-am-sonntag.de/service/mediadaten/ sowie in der Geschéftsstelle der Panorama Anzeigenblatt GmbH

18.2 Alle Preise und Vergitungen verstehen sich stets zuziglich der am Tag der Rechnungsstellung giiltigen gesetzlichen Mehrwertsteuer;
das gilt insbesondere fiir in Anzeigenauftragen und Preislisten genannte Preise.

18.3 Sofern die Preisliste des Titels sich auf Textmillimeterzeilen bezieht, werden bei der Errechnung der Abnahmemengen
Textmillimeterzeilen dem Preis entsprechend in Anzeigenmillimeter umgerechnet.

18.4 Bei Anzeigen ab 450 mm Hohe wird volle Satzspiegelhohe (480 mm) berechnet.

18.5 Fur besondere Anzeigen- und Beilagenabschliisse sowie -auftrage, insbesondere auch fiir Sonderseiten und -rubriken, kénnen vom
Verlag abweichende Preise festgelegt werden.

18.6 Der Verlag kann fiir Anzeigen, die in Themen-Kollektiven erscheinen, von der Preisliste abweichende Preise vereinbaren, die auch
anteilige Kosten fur thematisch unterstiitzende redaktionell gestaltete Beitrdge enthalten konnen. In einem solchen Fall werden die
entsprechenden Beitrage oder die gesamte Veroffentlichung als ,Anzeige” gekennzeichnet.

18.7 Der Preis fiir Anzeigen von Kunden aus dem Verbreitungsgebiet kann von solchen Unternehmen in Anspruch genommen werden, die
ihren Sitz oder Niederlassungen im Verbreitungsgebiet haben und fir sich oder ihre Niederlassungen ohne Einschaltung eines
Werbungsmittlers Personal suchen, Gelegenheitsanzeigen aufgeben oder ortsabhdngig Waren bzw. Dienstleistungen anbieten. Sind
Anzeigen des vorgenannten Kundenkreises Gber Werbungsmittler abzurechnen, so gelten nicht die Preise fir Ortskunden, sondern
die Grundpreise.

18.8 Der Verlag ist berechtigt, die Preise jederzeit mit Wirkung fiir die Zukunft zu andern. Preisanderungen fir Anzeigenauftrage sind
wirksam, wenn sie vom Verlag mindestens drei Monate vor Veréffentlichung der Anzeige angekindigt werden. In diesem Fall steht
dem Kunden ein Sonderkindigungsrecht zu. Das Kiindigungsrecht muss innerhalb von 14 Tagen schriftlich nach Zugang der
Anderungsmitteilung tiber die Preiserhéhung ausgeiibt werden.

Farbanzeigen werden im Vierfarbdruck grundsatzlich aus den Grundfarben Cyan, Magenta, Yellow, Key (Schwarz) nach der
ISO-Farbskala erzeugt. Bei Farben aus der HKS-Farbskala Z (Zeitungspapier) sind Abweichungen zur Originalfarbe moglich. Farben aus
der Pantone-Farbskala, die nicht im herkommlichen Vierfarbdruck erreicht werden kénnen, kénnen nicht erzeugt werden. Verzichtet
der Kunde auf eine der in der ISO-Skala enthaltenen Grundfarben, wird der Preis der Werbeanzeige nicht gemindert. Bei der
Beauftragung von Farbanzeigen in einer geringeren GroRe als der fur die jeweilige Rubrik vorgesehenen MindestgroRe wird der Preis
fur die jeweilige Mindestgrof3e berechnet. Die MindestgrofRe betragt 100 mm. Bei Farbanzeigen, die ohne Farb-Proof geliefert werden
sowie bei unerwiinschten Druckresultaten, die auf eine Abweichung der Vorgaben des Verlages zur Ubermittlung von digitalen
Datensatzen beruhen, sind Preisminderungen ausgeschlossen.

sind verpflichtet, sich in ihren Angeboten, Vertragen und Abrechnungen gegeniiber den Werbungtreibenden an die
Preisliste des Verlags zu halten. Die vom Verlag gewahrte Vermittlungsprovision darf an die Kunden weder ganz noch teilweise
weitergegeben werden.

wird nicht auf Lokal- und Privatpreise gewahrt und féllt nur bei Vermittlung von Auftrégen Dritter an. Sie
wird nur an vom Verlag anerkannte Werbeagenturen vergutet unter der Voraussetzung, dass der Auftrag unmittelbar von der
Werbeagentur erteilt wird, ihr die Beschaffung der fertigen und druckreifen Druckunterlagen obliegt und einer Gewerbeanmeldung
der Werbeagentur vorliegt.
20.3 Dem Verlag steht es frei, Auftrage von Werbeagenturen abzulehnen, wenn Zweifel an der berufsmaRigen Austibung der
Agenturtatigkeit oder der Bonitat der Werbeagentur bestehen.
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20.4 Anzeigenauftrage durch Werbeagenturen werden in deren Namen und auf deren Rechnung erteilt. Soweit Werbeagenturen Auftrage
erteilen, kommt der Vertrag daher im Zweifel mit der Werbeagentur zustande. Soll ein Werbungtreibender Kunde werden, muss dies
gesondert unter namentlicher Nennung des Kunden vereinbart werden. Der Verlag ist berechtigt, von der Werbeagentur einen
Mandatsnachweis zu verlangen.

§ 21 Stornierungen von ganzseitigen Anzeigen und seitenteiligen Anzeigen kdnnen nur bis zu 5 Tage vor dem vereinbarten
Erscheinungstermin bericksichtigt werden.

21.2 Stornierungen konnen nur schriftlich, per Telefax oder E-Mail erfolgen. Ist die Anzeige bereits in Druck gegeben, hat der Kunde die
Anzeige zu bezahlen. ist die Anzeige noch nicht in Druck gegeben, kann der Verlag die Erstattung der bis zur Stornierung angefallenen
Kosten nach den gesetzlichen Vorschriften verlangen.

§ 22 Datenschutz
Wir verarbeiten Ihre angegebenen Daten zur Abwicklung lhrer Anzeigenaufgabe. Wir handeln damit zur Erfillung vertraglicher
Verpflichtungen gemaR Art. 6 Abs.1 lit b DSGVO. Die eingegebenen Daten werden nur unseren Mitarbeitern zur Verfiigung gestellt.
Eine Verarbeitung in einem Drittland findet nicht statt. Die Daten werden nach Wegfall der Zweckbindung gel6scht. Mit dem
Absenden Ihrer Anzeigenaufgabe erkldren Sie sich mit der Verarbeitung Ihrer Daten einverstanden. Weitere Informationen nach
Art. 13 DSGVO zur Erhebung von personenbezogenen Daten bei der betroffenen Person kénnen Sie unter https://www.extra-tipp-am-
sonntag.de/service/datenerhebung/) abrufen.

§ 23 Rechtswahl und Gerichtsstand
Es gilt deutsches Recht unter Ausschluss des UN-Kaufrechts und unter Ausschluss von Kollisionsrecht.

23.2 Erfullungsort ist Ménchengladbach bzw. Krefeld

23.3 Gerichtsstand fur Klagen gegen Kaufleute, juristische Personen des dffentlichen Rechts oder 6ffentlich-rechtliches Sondervermogen
ist Monchengladbach

Panorama Anzeigenblatt GmbH
Zilpicher StralRe 10, 40549 Disseldorf

Zweigstelle Monchengladbach
Blumenberger Stral3e 143 - 145

41061 Monchengladbach

Telefon: (02161) 8198 0

Bankverbindung

Deutsche Bank AG Monchengladbach
BLZ 310 700 01, Konto 5 938 667

BIC DEUTDEDD310

IBAN DE40 3107 0001 0593 8667 00

www.extra-tipp-am-sonntag.de
E-Mail: info@extra-tipp-am-sonntag.de

Geschaftsstelle Krefeld
KénigstraRe 40, 47798 Krefeld
Telefon: (02151) 65 99 0
MEDIENCENTER

Rheinstrae 76, 47799 Krefeld
Telefon: (02151) 65 99 0

Die Rheinische Post Mediengruppe entwickelte 2022 eine gruppenweite Nachhaltigkeitsstrategie fur
alle Standorte und setzt diese seit Anfang 2023 konsequent um. Alle Details finden Sie hier:







