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Nah am Leser,

leistungsstark fir den Inserenten

Die Anzeigenblatter
des Kurier Verlages -

die hochste Wochenblatt-Haushaltsauflage in der Region

Ort Erscheinungstag Auflage gesamt
Neuss Samstag 69.635
Kaarst Samstag 19.110 %
-
Grevenbroich,
Rommerskirchen Samstag 38.595

Jiichen Samstag



Verlagsangaben

Kurier Verlag GmbH
MoselstraBe 14, 41464 Neuss
Telefon: 021 31-404517
Telefax: 0211-505 100 44 517
E-Mail: info@stadt-kurier.de
www.stadt-kurier.de

Leitung Geschaftskunden:
Telefon: 021 31 - 404 274 Telefax: 0211 - 505 100 44 512
E-Mail: stefan.menciotti@stadt-kurier.de

A rEy
vice/-ver

Telefon: 0 21 31 - 404 512 Telefax: 0211 - 505 100 44 512
E-Mail: info@stadt-kurier.de

Bankverbindungen:

Deutsche Bank Diisseldorf

Swift-BIC: DEUTDEDD, IBAN: DE28 3007 0010 0905 7001 00
Sparkasse Neuss

Swift-BIC: WELADEDN, IBAN: DE91 3055 0000 0000 1326 54

Erscheinung:
wochentlich samstags (bei Feiertagen auf Anfrage)

Preise:

Sind den jeweils giiltigen Anzeigenpreislisten zu entnehmen. Alle
angegebenen Preise sind Nettopreise, denen die Mehrwertsteuer
hinzuzurechnen ist.

Chiffregebiihr:

Bei Abholung €2,50 sowie bei Zusendung €5,00 zzgl. MwsSt. je Veroffent-
lichung. Die Chiffregebiihr wird als Verwaltungspauschale auch dann erho-
ben, wenn keine Offerten eingehen.

Vermittlungsprovision:
Fiir anerkannte Werbemittler 15% v. H. auf die jeweiligen Grundpreise.

Geschéftsbedingungen:

Anzeigen- und Beilagenauftrage werden zu den allgemeinen Geschaftsbe-
dingungen fiir Anzeigen und Fremdbeilagen in Zeitungen und Zeitschriften
und zu den zusatzlichen Geschaftsbedingungen des Verlages ausgefiihrt.

Zahlungsbedingungen:

Innerhalb von 7 Tagen nach Rechnungserhalt netto Kasse. Bei Teilnahme
am SEPA-Lastschriftverfahren 2% Skonto, sofern altere Rechnungen nicht
(iberfallig sind. Bei Zahlungsverzug oder Stundung werden Zinsen in Hohe
von 4 Prozent Giber dem jeweils giiltigen Diskontsatz der Deutschen Bun-
desbank berechnet.

Bei neuen Geschaftsverbindungen oder ihm unbekannten Kunden
behalt sich der Verlag das Recht vor, die Veroffentlichung der Anzeigen/
Beilagen von der Vorauszahlung des Rechnungsbetrages abhangig zu
machen. ;

Anzeigeninformationen

Anzeigenschluss:

Erscheinung Samstag: Mittwoch, 18.00 Uhr (Feiertage auf Anfrage)

Nachlasse bei Jahresabschliissen:

Malstaffel, 6 Anzeigen = 5%
bei Mindestabnahme von 12 Anzeigen = 10%
24 Anzeigen = 15%

48 Anzeigen = 20%

Mengenstaffel, 1.000 mm = 3%
bei Mindestabnahme von 3.000 mm = 5%
5.000 mm = 10%

10.000 mm = 15%

20.000 mm = 20%

Umsatzhonus: ab 30.000 mm = 1%
Errechnet sich vom endgiilti- ab 40.000 mm = 2%
gen Netto und ist — wenn im ab 60.000 mm = 3%
Voraus ein Jahresabschluss ab 80.000 mm < 5%
getatigt wurde — vom ersten ab 100.000 mm = 8%

Millimeter an fallig.

Anzeigen mit einer Abdruckhche iiber 440 mm (Rheinisches Format) werden
blatthoch berechnet. ~

Kombinationsnachldsse: 2 Ausgaben 10 %

3 und mehr Ausgaben 20 %

Auf Gesamtausgaben Neuss/Kaarst werden keine weiteren Kombinachlasse
gewahrt. Auf Verlagssonderveréffentlichungen wird ein Rabatt von 20 % ge-
wahrt (Ausnahme: Festpreise fiir Festformate).

Konzernrabatt oder Konzernbonus: wird eingeraumt, wenn die entspre-
chenden Tochterfirmen zu mind. 51 % zum Konzern gehorig sind. Hieriiber
muss dem Verlag eine schriftliche Bestatigung vorliegen.

Sonderformen Anzeigen

Titelseiten-Anzeigen: sind nur in bestimmten Grofien und in beschranktem
Umfang méglich (ndhere Informationen auf Anfrage).

PR-Anzeigen: werden deutlich als ,Anzeige” gekennzeichnet und sind ab
600 mm maglich. Es gelten die Gestaltungsprinzipien des Verlages. Satzar-
beiten und/oder Fotos werden separat nach Aufwand in Rechnung gestellt
oder sind vom Inserenten anzuliefern.

Anzeigen auf Verlags-Sonderseiten: konnen — wenn sie zu einem ermaBig-
ten mm-Preis abgerechnet werden — nicht weiter rabattiert werden.

Panorama-Anzeigen: missen aus technischen Griinden fiinf Arbeitstage
vor Erscheinen beim Verlag vorliegen. Der Bunddurchdruck wird als zusétzli-
che Spalte berechnet. Das Mindest-Abrechnungsformat betragt 15 spaltig/
150 Millimeter.

Technische Angaben
Satzspiegel: 326 mm x 480 mm (BxH)
MontagemaB schwarzweiB und 4c: 326 mm x 480 mm
Breite Panorama schwarzweiB und 4c: 676 mm

(einschl. Bundsteg = 25 mm)

Druckverfahren: Offset-Rotationsdruck
Spaltenzahl: 7 Spaltena 44 mm
Spaltenbreiten: Text- /Anzeigenteil

1 Spalte ‘ 2 Spalten‘s Spalten ‘4 Spalten ‘ 5 Spalten ‘ 6 Spalten ‘7 Spalten
44mm [91mm [138mm |185mm |232mm |279mm [326 mm

Top-Kurier erscheint im halben Rheinischen Format mit folgenden
Spaltenbreiten:

1 Spalte 2 Spalten ‘ 3 Spalten ‘ 4 Spalten ‘ 5 Spalten
44 mm 91 mm 138 mm 185 mm 232 mm
Hohe: 325 mm

Raster: 40 Linien/cm; Tonwertumfang: Licht 0 %, Tiefe 90 %; max. Farbde-
ckung 240 %, Strichstarken: positiv min. 0,06 mm, negativ min. 0,10 mm
Vierfarbanzeigen moglichst im Unbunt-Aufbau, maximale Flachendeckung
250 %, zeichnende Tiefe 85 %. Alle Farben, auch im Zusammendruck, nach
rechtzeitiger Absprache und Vorlage der entsprechenden Farbmuster mog-
lich. Andrucke bitte auf Zeitungspapier mit Zeitungsrotationsfarbe.

Digitale Dateniibermittlung: Per eMail (nur EPS- oder PDF-Dateien mit
eingebundenen Schriften oder Bildern, keine jpg-Komprimierung). Alle
gleichen Farbtone miissen in der selben Separation sein. Dateinamen und
Ordner missen auf den Kunden und die Kalenderwoche bezogen sein.

Zusitzlich zur Ubertragung der digitalen Daten in den zulissigen Formaten
ist eine schriftliche Auftragserteilung mit anliegendem Ausdruck der Anzei-
ge sowie allen fiir die Abwicklung notwendigen Angaben erforderlich.

Ohne Druckunterlagen kann keine Garantie fiir Druckqualitdt und Richtig-
keit von Text, Bild und Anzeigenmotiv ibernommen werden. Reklamations-
anspriiche sind bei fehlenden Druckunterlagen ausgeschlossen.

gepriifte Auflage:

ADA

Auflagenkontrolle | l Fromshiz oo ,
der Anzeigenbltter o /

BVDA

gepriifte Prospektzustellung:

Mitglied im:

BVDA

L/



EXTRA-TIPP

Der Lokalanzeiger fir Kaarst

Erschéinungstag: Samstag
Anzeigenschluss: Mittwoch, 18:00 Uhr
Auflage: 19.110
Anzeigen schwarz/weil} '
Direktpreis
Basispreis Rubrikenteil Titelseite
jemm jemm jemm
0,98€ 1,80€ 1,79€
Grundpreis
Basispreis Rubrikenteil Titelseite
jemm jemm jemm
5% 2,11€ 2,10€
Anzeigen farbig ’
Direktpreis
Basispreis Rubrikenteil Titelseite
jemm jemm jemm
1,37€ 2,51€ 2,50€
Grundpreis
Basispreis Rubrikenteil Titelseite
jemm jemm jemm
1 ,6 1€ 2,96 € 2,94 € Driesch, Biittgen, Holzbiittgen, Kaarst-Stadt, Vn'rst, Linning Ex' RA-' I P P

~~~~~~~~~~~~~~~~~~~ Der Lokalanzeiger fir Kaarst

Rubrikenteil nur in Belegung Gesamtausgabe Neuss/Kaarst méglich

_




STA DT' K U R I E R Barbaraviertel, Hafen, Innenstadt, Bols-Siedlung, Furth,

Morgensternsheide, Vogelsang, Weissenberg, Augustinus-

Der LOkaIanZEIger for Neuss viertel, Bauerbahn, Dreikdnigenviertel, Meertal, Pomona,
Stadionviertel, Reuschenberg, Selikum, Weckhoven, Gnadental,
Grimlinghausen, Uedesheim, Derikum, Erfttal, Hoisten, Norf,
Allerheiligen, Bettikum/Schlicherum, Elvekum, Neuenbaum,
Rosellen, Rosellerheide, Grefrath, Lanzerath, Rockrath,
Helpenstein, Holzheim, Speck/Wehl

Erscheinungstag: : Samstag
Anzeigenschluss: Mittwoch, 18:00 Uhr
Auflage: 69.635
Anzeigen schwarz/weil} '
Direktpreis
Basispreis Rubrikenteil’ Titelseite
jemm jemm jemm
1,52€ 1,80€ 2,26€
Grundpreis
Basispreis Rubrikenteil’ Titelseite
jemm jemm jemm
1,79€ kil 2,66 €
Anzeigen farbig ’
Direktpreis
Basispreis Rubrikenteil’ Titelseite
jemm jemm jemm
2,13€ 2,51€ 3,16 €
Grundpreis
Basispreis Rubrikenteil’ Titelseite
jemm jemm jemm

251€ 2,96€ 3,72€ STADT-KURIER

~~~~~~~~~~~~~~~~~~ Der Lokalanzeiger fiir Neuss

“Rubrikenteil nur in Belegung Gesamtausgabe Neuss/Kaarst méglich

#




STADT-KURIER

Der Lokalanzeiger fir Neuss — Splitausgabe 1

Erschéinungstag: Samstag
Anzeigenschluss: Mittwoch, 18:00 Uhr
PLZ-Gebiet: 41460-41464
Auflage: 35.355
Anzeigen schwarz/weil} '
Direktpreis
Basispreis Rubrikenteil Titelseite
jemm jemm jemm
1,13€
Grundpreis
Basispreis Rubrikenteil Titelseite
jemm jemm jemm
1,33€
Anzeigen farbig ’
Direktpreis
Basispreis Rubrikenteil Titelseite
jemm jemm jemm
1,59€
Grundpreis
Basispreis Rubrikenteil Titelseite
jemm jemm jemm
1,87€

Barbaraviertel, Hafen, Innenstadt, Augustiriusviertel,
Bauerbahn, Dreikdnigenviertel, Meertal, Pomona,
Stadionviertel

Bols-Siedlung, Furth, Morgensternsheide,
Vogelsang, Weissenberg

Neuss/Nord
41462

Neuss/City
41460
41464

STADT-KURIER

~~~~~~~~~~~~~~~~~~ Der Lokalanzeiger fiir Neuss




STADT-KURIER

Der Lokalanzeiger fir Neuss — Splitausgabe 2

Erscheinungstag: : Samstag
Anzeigenschluss: Mittwoch, 18:00 Uhr
PLZ-Gebiet: 41466 -41472
Auflage: 34.280
Anzeigen schwarz/weil} '
Direktpreis
Basispreis Rubrikenteil Titelseite Neusser Siiden
jemm jemm jemm 41466
41468
1,13€ P = 41469
f 41470
Grundpreis 41472
Basispreis Rubrikenteil Titelseite
jemm jemm jemm
1,33€
Anzeigen farbig ’
Direktpreis
Basispreis Rubrikenteil Titelseite
jemm jemm jemm
1,59€
Grundpreis
Basispreis Rubrikenteil Titelseite Reuschenberg, ~ Selikum, ~Weckhoven, Gnadental,
g 3 P Norf, Grimlinghausen, Uedesheim, Derikum, Erfttal,
jemm jemm jemm Hoisten, Allerheiligen, Bettikum(Schlicherum, Elvekum,
Le7e : : s e s |+ STADT-KURIER

~~~~~~~~~~~~~~~~~~ -Der Lokalanzeiger fir Neuss

#




Gesamtausgabe STADT-KURIER Der Lokalanzeiger fir Neuss

Der Lokalanzeiger fir Kaarst

EXTRA-TIPP
Erschéinungstag: Samstag
Anzeigenschluss: Mittwoch, 18:00 Uhr
Auflage: 88.745
Anzeigen schwarz/weil} '
Direktpreis
Basispreis Rubrikenteil Titelseite
jemm jemm jemm
1,80€ 1,80€ 2,636
Grundpreis
Basispreis Rubrikenteil Titelseite
jemm jemm jemm
2,11€ 8156 3,05€
Anzeigen farbig ’
Direktpreis
Basispreis Rubrikenteil Titelseite
jemm jemm jemm
2:511:€ 2,510€ 3,63€
Grundpreis
Basispreis Rubrikenteil Titelseite
jemm jemm jemm
2,96 € 2,96€ 4,27€

Kaarst
41564

STADT-KURIER

~~~~~~~~~~~~~~~~~~~ Der Lokalanzeiger fir Neuss

Mitte/Siid
41466
41468
41469
41470
41472

EXTRA-TIPP

~~~~~~~~~~~~~~~~~~ -Der Lokalanzeiger fir Kaarst




Gesamtausgabe ERFT-KURIER Rathaus Zeitung Stadt Grevenbroich

TOP-KURIER Das Hinweisblatt der Stadt Jichen

Erscheinungstag: Samstag
Anzeigenschluss: Mittwoch, 18:00 Uhr
Auflage: 49.305
Anzeigen schwarz/weil3* '
Direktpreis
Basispreis Rubrikenteil Titelseite
jemm jemm jemm
1,39€ 1,63€ 2,47€
Grundpreis
Basispreis Rubrikenteil Titelseite
jemm jemm jemm
1,63€ 1,91€ -2,90€
Anzeigen farbig*
Direktpreis
Basispreis Rubrikenteil Titelseite
jemm jemm jemm
1,94€ 2,28€ 3,45€.
Grundpreis
Basispreis Rubrikenteil Titelseite
jemm jemm jemm
2,28€ 2,68€ 4,06 €

*

‘) nur bis 5-spaltige Anzeigen moglich

#

Aldenhoven, Damm, Bedburdyck, Gierath, Hochneukirch, Jiichen
Stadt, Kelzenberg, Schaan, Kamphausen, Miirmeln, Neuenhoven, Rath,
Garzweiler, Neu-Holz, Otzenrath, Neu-Stolzenberg, Schlich, Wallrath,
Stessen, Waat, Wey, Hoppers, Diirselen ‘

Alirath, Barrenstein, Elsen, Grevenbroich Stadt, Siidstadt, Laach,
Elfgen, Noithausen, Orken, Gruissem, Neubriick, Mihlirath,
Hemmerden, Hiilchrath, Kapellen, Langwaden, Miinchrath,

Neukirchen, Wevelinghoven, Frimmersdorf, Gindorf, Gustorf, Neurath
Neuenhausen

Grevenbroich
41515
41516

41517
Rommerskirchen

41569

Bedburg
50181

Anstel, Eckum/Gill, ‘Evinghoven, Frixheim, Nettesheim-
Butzheim, Oekoven/Deelen/Ueckinghoven, Ramrath/Villau,

Kaster, Konigshoven
v Sinsteden, Vanikum, Widdeshoven/Hoeningen

TOP-KURIER

[ m— Hinweisblatt der Stadt Jichen

ERFT-KURIER

~~~~~~~~~~~~~~~~~~ Rathaus-Zeitung Stadt Grevenbroich
[



ERFT-KURIER

Rathaus Zeitung Stadt Grevenbroich

Erscheinungstag: Samstag
Anzeigenschluss: Mittwoch, 18:00 Uhr
Auflage: 38.595 )
Anzeigen schwarz/weil} '
Direktpreis
Basispreis Rubrikenteil Titelseite
jemm jemm . jemm
1,20€ 5 2,05€
Grundpreis
Basispreis Rubrikenteil Titelseite
jemm jemm jemm
1,41€ i 2,41€
Anzeigen farbig ’
Direktpreis
Basispreis Rubrikenteil Titelseite
jemm jemm jemm
1,68€ 5 . 2,87€
Grundpreis
Basispreis Rubrikenteil Titelseite
jemm jemm jemm
1,97€ . 3,37€

Kaster, Konigshoven

Bedburg
50181

Anstel, Eckum/Gill, Evinghoven, Frixheim, Nettesheim-
Butzheim, Oekoven/Deelen/Ueckinghoven, Ramrath/Villau,
Sinsteden, Vanikum, Widdeshoven/Hoeningen

Allrath, Barrenstein, Elsen, Grevenbroich ~Stadt, Siidstadt,
Laach, Elfgen, Noithausen, Orken, Gruissem, Neubriick, Miihlrath,
. Hemmerden, Hiilchrath, Kapellen, Langwaden, Miinchrath,
Neukirchen, Wevelinghoven, Frimmersdorf, Gindorf, Gustorf,
Neurath, Neuenhausen .

Grevenbroich
41515
41516
41517

Rommerskirchen
41569

ERF'I'-KIIRIER

e -Rathaus-Zeitung Stadt Grevenbroich




TOP-KURIER
Das Hinweisblatt der Stadt Jiuchen (halbes rhein. Format / 5-spaltig)

Erscheinungstag: ' Samstag
Anzeigenschluss: Mittwoch, 18:00 Uhr
Auflage: 10.710
Anzeigen farbig
Direktpreis ’
Basispreis Rubrikenteil Titelseite
jemm jemm jemm
0,92¢€ 0,92€ 1,52€
Grundpreis
Basispreis Rubrikenteil Titelseite
jemm jemm jemm
1,09€ 1,09€ 1,79 €

Aldenhoven, Damm, Bedburdyck, Gierath, Hochneukirch, Jiichen Stadt,
Kelzenberg, Schaan, Kamphausen, Mirmeln, Garzweiler, Neu-Holz,
Otzenrath, Neuenhoven, Rath, Neu-Stolzenberg, Stessen, Waat, Wey,
Hoppers, Dirselen, Wallrath/Schlich

TOP-KURIER

~~~~~~~~~~~~~~~~~~ Hinweisblatt der Stadt Jichen




Beilagen

Beilagenpreise (pro Tsd. Stick)

durch stumpfe Messer aufweisen. Bei gehefteten Beilagen sollte eine
Klammer min. 40 mm entfernt von den Anlageecken sein. Die ange-
lieferten Beilagen miissen in Art und Form einwandfreie, sofortige
Verarbeitung gewahrleisten, ohne dass eine manuelle Aufarbeitung

Hachstformat: T T notwendig wird.
Breite: 250 mm D|rektpre|5 Samstag Die unverschrankten, kantengeraden Lagen sollten eine Hohe von 80
Hohe: 340 mm bis 100 mm aufweisen, damit sie von Hand greifbar sind. Mindestmen-
(groBere Formate miissen auf bis 15 g 56,70€ ge pro Lage: 30 Exemplare. Die Beilagen miissen kantensauber auf
Héchstformat gefalzt werden 3 stabile Paletten gestapelt sein.

P ; bis20 g 63,00€ [ Jede Palette muss analog zum Lieferschein deutlich und sichtbar mit
Anliefi 2 2 einer Paletten-Karte gekennzeichnet sein.
frur!l::teer:: lf;gTage, spitestens 4 Tage bis 25 g 69,30€
vor Erscheinen, bis 15.00 Uhr 2 Bitte i_r_1formieren Sie dfe von Ihpen beaL!ftragten Druckereien und Spediti-
Bitte 1% Mehrauflage mitliefern. bis 30 g 75,60€ onen iiber folgende, wichtige Lieferbedingungen:
Versandanschrift: bis40g 88,20€ Jgde Prospektanlieferung muss mit eir)em sichtbar angebrachvten
Rheinisch Bergische Druckereigesellschaft bis 50 g 100,80 € Lieferschein erfolgen, der min. Informationen zum belegenden Titel,

Beilagenannahme:
Ziilpicher Str. 10,
40549 Diisseldorf-Heerdt

Grundpreis Samstag

Datum der Erscheinung/Verteilung sowie die angelieferte Menge enthalt.
Die Beilagen miissen auf Euro-Paletten und vollstandig mit einer Toure
angeliefert werden.
Die Prospekte, die fiir mehrere Titel und/oder Erscheinungstage in

bis 15 g 66.71€ einem Zuge angeliefert werden, miissen durch separate Lieferscheine
Anlieferungszeiten: : ¢ eindeutig aufgeteilt und zugeordnet werden kénnen.
Montag - Donnerstag von 08.00 - 16.00 Uhr bis20g 74,12€
Freitag von 08.00 - 12.30 Uhr .
bis25¢g 81,563€
Sonstige Angaben: bis30g 88,94 €
Auch bei bestatigten Beilagenterminen ist der Auftrag erst endgiil- L o
tig angenommen, wenn der Verlag mindestens 4 Tage vor Beilegung bis40g 103,76 € Holen Sie mehr raus
ein Muster der Beilage priifen konnte. Der Verlag behdlt sich die 2 A 1
Ablehnung oder Hoherberechnung des Auftrages vor, wenn Beilagen bis 50 g 118,58€ aus Ihrer Bellagenwerbung'
fiir zwei oder mehr Firmen werben. Letzter Riicktrittstermin 10 Tage
vor Erscheinen. In der beigelegten Auflage erfolgt ein kostenloser
Beilagenhinweis mit Firmen-Logo. Beilagen diirfen in Umbruch und . M Frei
Druck nicht zeitungsdhnlich sein. Ein Anspruch auf Minderung oder Technische Angaben Fiir jeden Beilagendurchgang (Vollabdeckung) erhalten Sie 200 mm

Schadensersatz entféllt, wenn mehrere Beilagen zusammenhaf-
ten und einem Zeitungsexemplar beigefiigt werden, wenn Beilagen
bei der Zustellung aus den Zeitungen herausfallen oder deren Sau-

zur Prospekt-Beilagen-Beschaffenheit

Anzeigenraum (vierfarbig) in den belegten Ausgaben. Die Anzeige muss
lediglich einen Bezug zum beigelegten Prospekt haben und am selben Tag
erscheinen.

berkeit durch den Einlegevorgang leidet. Der Verlag haftet nicht & Mindesformat DIN A5 (148 x 210). Weitere Formate auf Anfrage.

bei Verlust einzelner Beilagen auf dem Vertriebsweg. Bei Belegung M Keine Beilagen als Leporello- und Altarfalz. Mindestgewicht bei  Vor-/Nachlaufanzeigen + ,Erkund igen*
von Teilen der Auflage wird keine Gewahr und Haftung tibernom- Einzelblattern 100 g/m?, bei 1x gefalztem Doppelblatt min. 50 g/m?. Buchen Sie zu Ihrer Beilage zusétzlich eine dieser Anzeigen, so erhalten
men, dass das gewiinschte Gebiet vollstandig und ausschlieBlich & Das Beilagen-Gewicht muss min. 10 g betragen. Hochstgewicht: bei Sie: 50% Nachlass” auf Vor-/Nachlaufanzeigen in den Gebieten, in denen

erfasst wird. 2-seitige Prospekte unter 120 g pro m* Papiergewicht Beilagen tiber 100 gist eine Riicksprache und Priifung erforderlich.
konnen nicht verarbeitet werden. Beilagen diirfen - durch den Schnitt verursacht - keine Verblockung

die Beilage geschaltet wird + 50% Nachlass’ auf erganzende Anzeigen in
benachbarten Ausgaben (,Erkundungsanzeigen®).

|
‘jeweils ohne weitere Nachlasse, gilt bei Vollbelegung einer Ausgabe




_Prospektanzeigen:
Ubersehen unmoglich

Die Erfolgsformel fiir alle, die mit ihnrer Werbung GROSS rauskommen wollen.

( N
Verfiigbarkeit
und Preise
momentan nur
auf Anfrage
moglich.

\. J

Eine Beilage und doch keine Beilage. Aufmachung gleich, Platzierung 1a!
Auf 4 aufeinanderfolgenden Seiten als fester Bestandteil der Zeitung.
Uberblattern? Unmoglich!

Die Vorteile liegen auf der Hand:

™ Schnelle Reaktion auf die Marktsituation

M Grafische Gestaltung durch unseren Verlag (optional)
Hochste Produktaufmerksamkeit

Hervorragendes Preis-Leistungs-Verhaltnis

Gerne beraten wir Sie ausfiihrlich iiber unser besonderes Angebot.

Druckdaten miissen fertig tibermittelt werden oder Gestaltung durch den Verlag gegen Aufpreis (auf Anfrage). Prospektan-
zeigen werden nur mit Angeboten eines Auftraggebers veroffentlicht. Alle ausgewiesenen Preise sind nicht rabattierfahig.




Lokal  emotional ¢ informativ— Magazine aus unserer Region

DURCHSTARTEN Par’[ner

bildung, Jobs & Karriere
% |
2 .
; é
\ 4

IR

.“

- uifgre

RST‘ . _A% G.REVENB&QLQE

Die Mediadaten erhalten Sie auf Anfrage.

b




Display-Kampagne
Homepage Neuss/Kaarst (Beispiele)

Naturlich sind unsere Webseiten
auch mobiloptimiert!

: Maxi Ad
Superbanner ! — 620 x 100 Pixel
728 x 90 Pixel

Content Ad Skyscraper
300 x 250 Pixel 120 x 600 Pixel

Preise fiir lhre crossmediale Werbekampagne auf Anfrage.

#



Display-Kampagne
Homepage Grevenbroich/Jichen (Beispiele)

Naturlich sind unsere Webseiten
auch mobiloptimiert!

= _ | Maxi Ad
Superbanner . 620 x 100 Pixel
728 x 90 Pixel

Content Ad \ cioel : Skyscraper
300 x 250 Pixel ' _— 120 x 600 Pixel

Preise fiir lhre crossmediale Werbekampagne auf Anfrage.

%




Allgemeine

Geschaftsbedingungen

il

o)

13

1.4.

21

2.2

3.1

3.2

3.3

3.4

5.1

§ 1 Geltungsbereich
Die nachfolgenden Allgemeinen Geschéftsbedingungen (nachfolgend ,AGB")
fiir Anzeigen und Fremdbeilagen in Zeitungen und Zeitschriften der Kurier
Verlag GmbH (nachfolgend ,Verlag“) und deren Partnerverlage gelten fiir alle
Anzeigen-/Beilagenauftrage und Abschlisse ausschlieBlich.
Fur jeden Anzeigenauftrag und Folgeauftrag gelten die nachfolgenden AGB
sowie die im Zeitpunkt des Vertragsschlusses aktuelle Preisliste des Verlags
(abrufbar www.stadt-kurier.de/service/mediadaten), deren Regelungen
einen wesentlichen Vertragsbestandteil bilden.
Die AGB des Kunden werden nicht anerkannt, es sei denn, der Verlag stimmt
ihrer Giltigkeit ausdriicklich zu.
Die AGB des Verlages gelten auch dann, wenn der Verlag in Kenntnis entge-
genstehender oder von diesen AGB abweichender Bedingungen des Auftrag-
gebers den Anzeigenauftrag bzw. den Abschluss vorbehaltlos ausfiihrt.
§ 2 Anzeigenauftrag/Beilagen
,Anzeigenauftrag" im Sinne der nachfolgenden AGB ist der Vertrag iber die
Veroffentlichung einer oder mehrerer Anzeigen oder anderer Werbemittel
wie z.B. Beilagen (nachfolgend ,Anzeigen®) eines Werbungtreibenden oder
sonstigen Inserenten (nachfolgend ,Kunde®) in einer Druckschrift zum Zwe-
cke der Verbreitung.
Diese AGB gelten sinngemaB auch fiir Beilagenauftrage. Diese werden vom
Verlag grundsatzlich erst nach Vorlage eines Musters angenommen.
§ 3 Vertragsschluss
Auftrége fiir Anzeigen kdnnen personlich, telefonisch, schriftlich, per E-Mail,
Telefax oder per Internet (Online-Formular) aufgegeben werden. Der Verlag
haftet nicht fiir Ubermittlungsfehler. Der Anzeigenauftrag kommt zustande
durch die Buchung der Anzeige durch den Kunden (Angebot) und wird
schriftlich oder per E-Mail vom Verlag bestatigt (Annahme).
Es besteht kein Anspruch auf die Annahme von Anzeigenauftragen. Der
Verlag behilt sich vor, Anzeigenauftrage - auch einzelne Abrufe im Rahmen
eines Abschlusses - und Beilagenauftrage wegen des Inhalts, der Herkunft
oder der technischen Form nach einheitlichen, sachlich gerechtfertigten
Grundsatzen des Verlages abzulehnen, wenn deren Inhalt gegen Gesetze
oder behordliche Bestimmungen verstoBt oder deren Verdffentlichung fiir
den Verlag unzumutbar ist. Dies gilt auch fiir Auftrage, die bei Geschftsstel-
len, Annahmestellen oder Vertretern aufgegeben werden.
Beilagenauftrage sind fiir den Verlag erst nach Vorlage eines Musters
der Beilage und deren Billigung bindend. Beilagen, die durch Format oder Auf-
machung beim Leser den Eindruck eines Bestandteils der Zeitung oder Zeit-
schrifterwecken oder Fremdanzeigen enthalten, werden nichtangenommen.
Die Ablehnung eines Auftrages wird dem Kunden unverziiglich mitgeteilt.
§ 4 Widerrufsrecht des Verbrauchers
Das Widerrufsrecht besteht nicht, da die vorliegenden Leistungen auf einer
individuellen Auswahl sowie auf die persnlichen Bediirfnisse des Verbrau-
chers zugeschnittene Leistungen darstellen.
§ 5 Abschluss und Abruf
LAbschluss” ist ein Vertrag tiber die Schaltung mehrerer Anzeigen unter Be-
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achtung der vom Verlag angebotenen Rabattstaffeln, wobei die einzelnen
rechtsverbindlichen Anzeigenauftrage jeweils erst durch schriftliche oder
elektronische Bestatigung des Abrufs zustande kommen.
LAbruf* ist die Aufforderung des Kunden an den Verlag, aufgrund Grundlage
eines Abschlusses eine konkrete Anzeige zu verdffentlichen und die Zustel-
lung der fiir die Produktion erforderlichen Texte und Vorlagen.
Ist kein Erscheinungstermin vereinbart, sind Anzeigen spatestens ein Jahr
nach Vertragsschluss abzurufen.
Ist im Rahmen eines Abschlusses das Recht zum Abruf einzelner Anzeigen
eingerdumt, soist der Auftraginnerhalb eines Jahres seit Erscheinen der ers-
ten Anzeige abzuwickeln, sofern die erste Anzeige innerhalb der in 5.3 ge-
nannten Frist abgerufen und verdffentlicht wird.
Bei Abschliissen ist der Kunde berechtigt, innerhalb der vereinbarten bzw.
innerhalb der in Ziffer 5.3 genannten Ein-Jahresfrist auch iiber die im Auftrag
genannte Anzeigenmenge hinaus weitere Anzeigen abzurufen.
Bei Errechnung der Abnahmemenge zur Abschlusserfiillung werden Text-Mil-
limeterzeilen dem Preis entsprechend in Anzeigen-Millimeter umgerechnet.
Die in der Preisliste ausgewiesenen Anzeigen- und Erscheinungstermine sind
fiir den Verlag unverbindlich. Dem Verlag steht es frei, die Anzeigen- und
Erscheinungstermine (auch bei Sonderverdffentlichungen) kurzfristig dem
Produktionsablauf entsprechend anzupassen.
Der Werbetreibende hat riickwirkend Anspruch auf den seiner tatsachlichen
Abnahme von Anzeigen innerhalb Jahresfrist entsprechenden Nachlass,
wenn er zu Beginn der Frist einen Vertrag abgeschlossen hat, der auf Grund
der Preisliste zu einem Nachlass von vornherein berechtigt. Die Anspriiche
auf Nachvergiitung oder Nachbelastung entfallen, wenn Sie nicht binnen drei
Monaten nach Abschluss des Abschlussjahres geltend gemacht werden.
§6 von Nachla: und Rab

Werden einzelne oder mehrere Abrufe eines Abschlusses aus Umstanden
nicht erfilllt, die der Verlag nicht zu vertreten hat, so hat der Auftraggeber,
unbeschadet etwaiger weiterer Rechtspflichten, den Unterschied zwischen
dem gewahrten und dem der tatsachlichen Abnahme entsprechenden Nach-
lass dem Verlag zu erstatten.
Die Erstattung entfallt, wenn die Nichterfiillung auf héherer Gewalt im Risi-
kobereich des Verlags beruht.

§ 7 Ablieferung und Platzierung der Anzeigenauftrige
Auftrage fiir Anzeigen und Fremdbeilagen, die erklartermaBen ausschlieBlich
in bestimmten Nummern, bestimmten Ausgaben oder an bestimmten PIét-
zen der Druckschrift verdffentlicht werden sollen, miissen so rechtzeitig
beim Verlag eingehen, dass dem Kunden noch vor Anzeigenschluss mitgeteilt
werden kann, wenn der Auftrag auf diese Weise nicht auszufiihren ist. Rub-
rizierte Anzeigen werden in der jeweiligen Rubrik abgedruckt, ohne dass dies
der ausdriicklichen Vereinbarung bedarf.
Platzierungswiinsche fiir Anzeigen konnen nur im Rahmen des technisch
machbaren beriicksichtigt werden. Die Platzierung ist daher nicht als Leis-
tungsbestandteil zu verstehen. Eine etwaige Nichterfiillung des Platzierungs-
wunsches berechtigt nicht zur Preisminderung.
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Bei Kombi-Anzeigenauftragen fiir verschiedene Titel behdlt sich der Verlag
vor, die Anzeigen in den verschiedenen Titeln unterschiedlich zu platzieren.
Sofern keine eindeutige Platzierung vereinbart ist, kann der Verlag die Plat-
zierung frei bestimmen.
Sollte eine Anzeige innerhalb einer bestellten Ausgabe nicht platziert werden
konnen, kann der Verlag diese Anzeige zum gleichen Preis in einer Ausgabe
mit gleichem oder groBerem Verbreitungsgebiet verdffentlichen. Dies gilt
nicht, wenn es fiir die Bestellung einer bestimmten Ausgabe einen objektiv
nachvollziehbaren, dem Verlag bekannten Grund gab.
Der Verlag wendet bei Entgegennahme und Priifung der Anzeigentexte die
geschéftstibliche Sorgfaltan. Er haftet jedoch nicht, wenn er von den Auftrag-
gebern irregefiihrt wird.

§ 8 Textteilanzeigen
Textteilanzeigen sind Anzeigen, die mit mindestens drei Seiten an den Text
und nicht an andere Anzeigen angrenzen. Anzeigen, die aufgrund ihrer re-
daktionellen Gestaltung nicht als Anzeigen erkennbar sind, werden als solche
vom Verlag mit dem Wort , Anzeige” deutlich kenntlich gemacht.

§9 Druckunterlagen
Fiir die rechtzeitige Lieferung des Anzeigentextes und einwandfreier Druck-
unterlagen oder der Beilagen ist der Auftraggeber verantwortlich. Fiir erkenn-
bar ungeeignete oder beschadigte Druckunterlagen fordert der Verlag unver-
ziiglich Ersatz an. Der Verlag gewahrleistet die fiir den belegten Titel tibliche
Druckqualitatim Rahmen der durch die Druckunterlagen gegebenen Moglich-
keiten.
Sind etwaige Mangel bei den Druckunterlagen nicht sofort erkennbar, son-
dern werden sie erst beim Druckvorgang deutlich, so hat der Kunde bei unge-
niigendem Abdruck keine Anspriiche.
Druckunterlagen werden nur auf schriftliche Anforderung an den Auftragge-
ber zuriickgesandt. Die Pflicht zur Aufbewahrung endet sechs Wochen nach
Veroffentlichung der Anzeige.
Kosten fiir Anfertigung bestellter Druckunterlagen sowie fiir vom Kunden
gewiinschte oder zu vertretende erhebliche Anderungen urspriinglich verein-
barter Ausfihrungen hat der Kunde zu tragen.

§ 10 Verdffentlichung in digitalen Ausgaben
Der Verlag ist berechtigt, in der Zeitung erscheinende Anzeigen erganzend in
die Online-Dienste des Verlages und ggf. seiner Online-Kooperationspartner
einzustellen. Bei Anzeigen, die im Internet verdffentlicht werden, ist der Ver-
lag berechtigt, die Anzeigen technisch zu bearbeiten und optisch zu veran-
dern.
Der Verlag hat das Recht, die Anzeige innerhalb des Zeitraumes, in dem die
Printanzeige verdffentlicht wird, in einer dem jeweiligen technischen Stan-
dard entsprechenden Weise zusatzlich in digitalen Ausgaben (z.B. E-Paper,
App) zu veroffentlichen.
Rech ie und Rect g

Der Kunde gewahrleistet, dass er alle zur Schaltung der Anzeige erforderli-
chen Rechte besitzt. Der Kunde trégt allein die Verantwortung fiir den Inhalt
und die rechtliche Zulassigkeit der fir die Insertion zur Verfiigung gestellten
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Text- und Bildunterlagen sowie der zugelieferten Werbemittel. Er stellt den
Verlag im Rahmen des Anzeigenauftrages bzw. Abschlusses von allen An-
spriichen Dritter frei, die von diesen gegen den Verlag im Zusammenhang mit
der Veroffentlichung der Anzeigen geltend gemacht werden. Der Kunde stellt
den Verlag diesbeziiglich zudem von den Kosten zur notwendigen Rechtsver-
teidigung frei. SchlieBlich ist der Auftraggeber verpflichtet, den Verlag nach
Treu und Glauben mit Informationen und Unterlagen bei der Rechtsverteidi-
gung gegeniiber Dritten zu unterstiitzen und tiber Unterlassungserklérungen
oder einstweilige Verfiigungen im Hinblick auf Rechte Dritter unverziglich
schriftlich zu informieren.
Der Kunde iibertragt dem Verlag samtliche fiir die Nutzung der Werbeanzei-
gen in Print- und Online-Medien aller Art, einschlieBlich Internet, erforder-
lichen urheberrechtlichen Nutzungs- und Leistungsschutz- und sonstigen
Rechte, inshesondere das Recht zur Vervielfaltigung, Verbreitung, Ubertra-
gung, Sendung, offentlichen Zugénglichmachung, Bearbeitung und Umge-
staltung und zwar zeitlich und inhaltlich in dem fiir die Durchfiihrung des
Auftrages notwendigen Umfang. Die vorgenannten Rechte werden in allen
Féllen raumlich unbegrenzt iibertragen.
Durch Erteilung eines Anzeigenauftrages verpflichtet sich der Inserent, die
Kosten der Veroffentlichung einer Gegendarstellung, die sich auf tatsachliche
Behauptungen der veréffentlichten Anzeige bezieht, zu tragen und zwar nach
MaBgabe des jeweils giiltigen Anzeigentarifs.

§ 12 Gewahrleistung
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(iberpriifen. Ist der Kunde Kaufmann miissen Méngelriigen unverziiglich nach

Veroffentlichung gegeniiber dem Verlag geltend gemacht werden, es sei

denn, es handelt sich um nicht offensichtliche Mangel. Fiir diese gilt eine

Frist von sechs Monaten ab dem gesetzlichen Verjéhrungsbeginn. Soweit der

Kunde Verbraucher ist, haben Riigen bei offensichtlichen Mangeln innerhalb

von zwei Wochen, bei nicht offensichtlichen Mangeln innerhalb von zwolf

Monaten ab dem gesetzlichen Verjahrungsbeginn zu erfolgen.

Der Kunde hat bei ganz oder teilweise unleserlichem, unrichtigem oder bei

unvollstindigem Abdruck der Anzeige Anspruch auf Zahlungsminderung

oder eine einwandfreie Ersatzanzeige; aber nur in dem AusmaB, in dem der

Zweck der Anzeige beeintrachtigt wurde. Ldsst der Verlag eine ihm hierfiir

gestellte angemessene Frist verstreichen oder ist die Ersatzanzeige erneut

nicht einwandfrei, so hat der Auftraggeber ein Recht auf Zahlungsminderung
oder Riickgdngigmachung des Auftrages.

.3 Fehlerhaft gedruckte Kenn- und Kontrollnummern beeintréchtigen den
Zweck der Anzeige nicht.

.4 Der Anspruch auf Nacherfiillung ist ausgeschlossen, wenn dies fiir den Verlag
mit unverhaltnismaBigen Kosten verbunden ist.

.5 Der Kunde hat bei Wiederholungsanzeigen den richtigen Abdruck seiner An-
zeigen sofort bei Erscheinen zu tiberpriifen. Der Verlag erkennt Zahlungsmin-
derung oder Ersatzanspriiche nicht an, wenn bei Wiederholungen der gleiche
Fehler unterlduft, ohne dass nach der Verdffentlichung eine sofortige Richtig-
stellung seitens des Auftraggebers erfolgt ist.

2

Der Kunde ist verpflichtet, die Anzeige unverziiglich nach Veroffentlichung zu-

§ 13 Haftung

13.1 Der Verlag haftet fiir vorsatzlich oder grob fahrlassig verursachte Schaden,
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fiir Schaden aus schuldhafter Verletzung des Lebens, des Korpers oder
der Gesundheit sowie fiir Schaden aufgrund mindestens leicht fahrldssiger
Verletzung einer Pflicht, deren Erfiillung die ordnungsgeméBe Durchfiihrung
des Anzeigenauftrages (iberhaupt erst erméglicht, deren Verletzung die Er-
reichung des Vertragszwecks gefahrdet und auf deren Einhaltung der Auf-
traggeber regelmaBig vertraut. Die Schadensersatzpflicht ist - abgesehen
von der Haftung fiiir Vorsatz und schuldhafter Verletzung des Lebens, des Kor-
pers oder der Gesundheit - auf den vorhersehbaren, typischerweise eintre-
tenden Schaden begrenzt. Im Ubrigen sind Schadensersatzanspriiche gegen
den Verlag unabhéngig vom Rechtsgrund ausgeschlossen. Soweit die Haf-
tung des Verlags nach den vorstehenden Regelungen ausgeschlossen oder
beschrénkt ist, gilt dies auch fiir die personliche Haftung ihrer Mitarbeiter,
Vertreter und Erfiillungsgehilfen. Die Haftung nach dem Produkthaftungsge-
setz bleibt hiervon unberiihrt. Schadensersatzanspriiche von Kaufleuten ge-
gen den Verlag verjahren, abgesehen von Anspriichen aus unerlaubter oder
vorsatzlicher Handlung, in zw6lf Monaten nach dem Zeitpunkt, in dem der
Auftraggeber von den den Anspruch begriindenden Umsténden Kenntnis
erlangt hat oder htte erlangen miissen.
Beachtet der Kunde die Empfehlungen des Verlags zur Erstellung und Uber-
mittlung von digitalen Druckunterlagen nicht, stehen ihm keine Anspriiche
wegen fehlerhafter Anzeigenverdffentlichung zu. Dies gilt auch, wenn er
sonstige Regelungen dieser AGB oder der Preisliste bzw. der Mediadaten
nicht beachtet.
Erfolgt die Ubertragung der Druckunterlagen auf digitalem Wege, iibernimmt
der Verlag keine Haftung fiir Veranderungen der digitalen Daten durch Uber-
tragungsfehler. Gleiches gilt in den Fallen, in denen die vom Kunden iibermit-
telten Daten systembedingt (nicht kompatibel) beim Verlag nicht weiterverar-
beitet werden konnen. Die Zusicherung bestimmter Eigenschaften ist nur
wirksam, wenn sie schriftlich durch die Anzeigenabteilung erfolgt.
Der Kunde haftet dafiir, dass die iibermittelten Daten frei von Viren sind. Da-
teien mit Viren kann der Verlag [6schen, ohne dass der Kunde hieraus Ansprii-
che herleiten konnte. Der Verlag behalt sich Ersatzanspriiche vor, wenn die
Viren Schéden verursachen.
Bei fernmiindlich aufgegebenen Anzeigen, Termin- oder Ausgabenanderun-
gen, Textkorrekturen und Abbestellungen iibernimmt der Verlag fiir Ubermitt-
lungsfehler und fehlerhafte Aufzeichnungen keine Haftung.
Der Verlag wird im Falle hoherer Gewalt und ArbeitskampfmaBnahmen und
Rohstoffverknappung von der Verpflichtung zur Auftragserfiillung freigestellt.
§ 14 Probeabyzii igenbeleg und Abdruckhok

Probeabziige werden nur auf ausdriicklichen Wunsch geliefert. Der Kunde
tragt die Verantwortung fiir die Richtigkeit der zuriickgesandten Probeabzii-
ge. Der Verlag beriicksichtigt alle Fehlerkorrekturen, die ihm innerhalb der
bei der Ubersendung des Probeabzuges gesetzten Frist mitgeteilt werden.

Der Verlag liefert mit der Rechnung auf Wunsch einen Anzeigenbeleg. Je
nach Art und Umfang des Anzeigenauftrages werden Anzeigenausschnitte,

Belegseiten oder vollstandige Belegnummern geliefert. Kann ein Beleg nicht
mehr beschafft werden, so tritt an seine Stelle eine rechtsverbindliche
Bescheinigung des Verlages iiber die Veroffentlichung und Verbreitung der
Anzeige. Bei FlieBsatzanzeigen und bei privaten Gelegenheitsanzeigen
besteht kein Anspruch auf Belegausschnitt. Bei Wiederholungsanzeigen hat
der Auftraggeber Anspruch auf einen Anzeigenausschnitt fiir die erste
Anzeige, alle weiteren Termine konnen durch Aufnahme-Bescheinigung be-
statigt werden.

14.3 Sind keine besonderen GroBenvorschriften gegeben, so wird die nach Art
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der Anzeige ibliche, tatsdchliche Abdruckhdhe der Berechnung zugrunde
gelegt. Weicht bei einer fertig angelieferten Druckunterlage die Abdruckhd-
he von der bestellten Abdruckhdhe im Auftrag ab, gilt das MaB der abge-
druckten Anzeige. Angefangene Millimeter werden dabei auf volle Millimeter
nach oben gerundet.

§ 15 Zahlung
Die Rechnung ist innerhalb der auf der Preisliste/den Mediadaten ersichtli-
chen, vom Empfang der Rechnung an laufenden Frist zu bezahlen, sofern
nicht im einzelnen Fall eine andere Zahlungsfrist oder eine Vorauszahlung
vereinbart ist. Etwaige Nachlasse fiir vorzeitige Zahlung werden der Preisliste
entsprechend gewahrt.-
Die Bezahlung kann per Uberweisung, per Barzahlung oder im Lastschrift-
verfahren erfolgen. Die grundsatzliche Akzeptanz der jeweiligen Bezahlmdg-
lichkeiten ist dem jeweiligen Angebot zu entnehmen. Die sogenannte Pre-No-
tificationfrist nach der SEPA-Basis-Lastschrift wird auf drei Bankarbeitstage
verkiirzt. Der Kunde sichert zu, fiir die Deckung des Kontos zu sorgen. Kos-
ten, die aufgrund von Nichteinldsung oder Riickbuchung der Lastschrift ent-
stehen, gehen zu Lasten des Kunden, solange die Nichteinlosung oder die
Riickbuchung nicht durch den Verlag verursacht wurde. Fiir Gelegen-
heitsanzeigen im FlieB gilt Gblicherweise Barzahlung oder Bankeinzug (seit
dem 01.02.2014 SEPA-Lastschriftverfahren).
Bei Zahlungsverzug oder Stundung werden Zinsen sowie die Einziehungs-
kosten berechnet. Der Verlag kann bei Zahlungsverzug die weitere Ausfiih-
rung des laufenden Auftrages bis zur Bezahlung zuriickstellen und fiir die
restlichen Anzeigen Vorauszahlung verlangen. Bei Vorliegen begriindeter
Zweifel an der Zahlungsfahigkeit des Auftraggebers ist der Verlag berechtigt,
auch wahrend der Laufzeit eines Anzeigenabschlusses das Erscheinen weite-
rer Anzeigen ohne Riicksicht auf ein urspriinglich vereinbartes Zahlungs-
ziel von der Vorauszahlung des Betrages und vom dem Ausgleich offenste-
hender Rechnungsbetrage abhéngig zu machen. Der Kunde ist zur Aufrech-
nung mit Gegenanspriichen nur berechtigt, wenn seine Gegenanspriiche
rechtskraftig festgestellt und nicht bestritten sind.
Der Verlag behalt sich vor, Anzeigen von Auftraggebern, die nicht im Verbrei-
tungsgebiet ansassig sind, nur gegen Vorkasse zu verdffentlichen. Bei Auftrd-
gen aus dem Ausland ist generell Vorauszahlung erforderlich. Ist der An-
zeigenauftrag nach den geltenden deutschen gesetzlichen Bestimmungen
nicht mehrwertsteuerpflichtig, erfolgt die Rechnungsstellung ohne Mehr-
wertsteuerberechnung. Der Verlag ist zur Nachberechnung der Mehrwert-
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steuer berechtigt, wenn die Finanzverwaltung die Steuerpflicht der Anzeige
bejaht. :
§ 16 Auflagenminderung

Aus einer Auflagenminderung kann bei einem Abschluss iber mehrere
Anzeigen ein Anspruch auf Preisminderung hergeleitet werden, wenn im
Gesamtdurchschnitt des mit der ersten Anzeige beginnenden Insertionsjah-
res die in der Preisliste oder auf andere Weise genannte durchschnittliche
Auflage oder - wenn eine Auflage nicht genannt ist - die durchschnittlich
verkaufte (bei Fachzeitschriften gegebenenfalls die tatsachlich verbreitete)
Auflage des vergangenen Kalenderjahres unterschritten wird. Eine Auflagen-
minderung ist nur dann ein zur Preisminderung berechtigter Mangel, wenn
sie - bei einer Auflage bis zu 50.000 Exemplare 20 v. H.

- bei einer Auflage bis zu 100.000 Exemplare 15 v. H.

- bei einer Auflage bis zu 500.000 Exemplare 10 v. H.

- bei einer Auflage iiber 500.000 Exemplare 5 v. H.
betrdgt. Dariiber hinaus sind bei Abschliissen Preisminderungsanspriiche
ausgeschlossen, wenn der Verlag dem Kunden von dem Absinken der Auflage
so rechtzeitig Kenntnis gegeben hat, dass dieser vor Erscheinen der Anzeige
vom Vertrag zuriicktreten konnte.

§ 17 Chiffreanzeigen
Bei Chiffreanzeigen wendet der Verlag fiir die Verwahrung und rechtzeitige
Weitergabe der Angebote die Sorgfalt eines ordentlichen Kaufmanns an.
Einschreibebriefe und Eilbriefe auf Chiffreanzeigen werden nur auf dem nor-
malen Postweg weitergeleitet.
Die Eingange auf Chiffreanzeigen werden vier Wochen aufbewahrt. Zuschrif-
ten, die in dieser Frist nicht abgeholt sind, werden vernichtet. Wertvolle Un-
terlagen sendet der Verlag zuriick, ohne dazu verpflichtet zu sein.
Dem Verlag kann einzelvertraglich als Vertreter das Recht eingeraumt wer-
den, die eingehenden Angebote anstelle und im erklarten Interesse des Kun-
den zu offnen. Briefe, die das zulassige Format DIN A 4 (Gewicht 500 g)
tiberschreiten sowie Waren-, Biicher-, Katalogsendungen und Péckchen sind
von der Weiterleitung ausgeschlossen und werden nicht entgegengenom-
men. Eine Entgegennahme und Weiterleitung kann dennoch ausnahmsweise
fiir den Fall vereinbart werden, dass der Auftraggeber die dabei entstehen-
den Gebiihren/Kosten ibernimmt.
17.4 Der Kunde haftet fiir die Riicksendung der Unterlagen.
17.5 Zur Weiterleitung von geschaftlichen Anpreisungen und Vermittlungsangebo-
ten st der Verlag nicht verpflichtet.
§ 18 Preise

MaBgeblich fiir die Preise ist die jeweils zum Zeitpunkt des Anzeigenauftra-
ges giiltige Preisliste. Die Preisliste ist einsehbar unter www.stadt-kurier.de/
service/mediadaten in der Geschéftsstelle der Kurier Verlag GmbH sowie in
den Anzeigenannahmestellen.
18.2 Alle Preise und Vergiitungen verstehen sich stets zuziiglich der am Tag der
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dere fiir in Anzeigenauftragen und Preislisten genannte Preise.

18.3 Sofern die Preisliste des Titels sich auf Textmillimeterzeilen bezieht, werden

bei der Errechnung der Abnahmemengen Textmillimeterzeilen dem Preis
entsprechend in Anzeigenmillimeter umgerechnet.

18.4 Bei Anzeigen ab 450 mm Hohe wird volle Satzspiegelhhe (480 mm)

berechnet.

18.5 Fiir besondere Anzeigen- und Beilagenabschliisse sowie -auftrége, insbeson-

dere auch fiir Sonderseiten und -rubriken, kdnnen vom Verlag abweichende
Preise festgelegt werden.
Der Verlag kann fiir Anzeigen, die in Themen-Kollektiven erscheinen, von der
Preisliste abweichende Preise vereinbaren, die auch anteilige Kosten fiir
thematisch unterstiitzende redaktionell gestaltete Beitrage enthalten kon-
nen. In einem solchen Fall werden die entsprechenden Beitrage oder die ge-
samte Verdffentlichung als , Anzeige® gekennzeichnet.
Der Preis fiir Anzeigen von Kunden aus dem Verbreitungsgebiet kann von
solchen Unternehmen in Anspruch genommen werden, die ihren Sitz oder
Niederl im Verbrei biet haben und filr sich oder ihre Nieder-
lassungen ohne Einschaltung eines Werbungsmittlers Personal suchen,
Gelegenheitsanzeigen aufgeben oder ortsabhéngig Waren bzw. Dienstleis-
tungen anbieten. Sind Anzeigen des vorgenannten Kundenkreises iiber Wer-
bungsmittler abzurechnen, so gelten nicht die Preise fiir Ortskunden, son-
dern die Grundpreise.
Der Verlag ist berechtigt, die Preise jederzeit mit Wirkung fiir die Zukunft zu
andern. Preisanderungen fiir Anzeigenauftrage sind wirksam, wenn sie
vom Verlag mindestens drei Monate vor Veréffentlichung der Anzeige ange-
kiindigt werden. In diesem Fall steht dem Kunden ein Sonderkiindigungsrecht
zu. Das Kiindigungsrecht muss innerhalb von 14 Tagen schriftlich nach Zu-
gang der Anderungsmitteilung iiber die Preiserhohung ausgeiibt werden.

§ 19 Farbanzeigen
Farbanzeigen werden im Vierfarbdruck grundsatzlich aus den Grund-
farben Cyan, Magenta, Yellow, Key (Schwarz) nach der ISO-Farbskala
erzeugt. Bei Farben aus der HKS-Farbskala Z (Zeitungspapier) sind Ab-
weichungen zur Originalfarbe moglich. Farben aus der Pantone-Farbska-
la, die nicht im herkémmlichen Vierfarbdruck erreicht werden kénnen,
konnen nicht erzeugt werden. Verzichtet der Kunde auf eine der in der
1SO-Skala enthaltenen Grundfarben, wird der Preis der Werbeanzeige nicht
gemindert. Bei der Beauftragung von Farbanzeigen in einer geringeren GroBe
als der fiir die jeweilige Rubrik vorgesehenen MindestgroBe wird der Preis
fiir die jeweilige MindestgroBe berechnet. Die MindestgroBe betragt 100 mm.
BeiFarbanzeigen, die ohne Farb-Proof geliefertwerden sowie bei unerwiinsch-

ten Druckresultaten, die auf eine Abweichung der Vorgaben des Verlages zur 23.1

Ubermittlung von digitalen Datensatzen beruhen, sind Preisminderungen
ausgeschlossen.
§ 20 Werbeagenturen

Rechnungsstellung giiltigen gesetzlichen Mehrwertsteuer; das gilt insbeson- 20.1 Werbeagenturen sind verpflichtet, sich in ihren Angeboten, Vertragen und
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Abrechnungen gegeniiber den Werbungtreibenden an die Preisliste des Ver-
lags zu halten. Die vom Verlag gewahrte Vermittlungsprovision darf an die
Kunden weder ganz noch teilweise weitergegeben werden.

Die Vermittlungsprovision wird nicht auf Lokal- und Privatpreise gewahrt
und fallt nur bei Vermittlung von Auftragen Dritter an. Sie wird nur an vom Ver-
lag anerkannte Werbeagenturen vergiitet unter der Voraussetzung, dass der
Auftrag unmittelbar von der Werbeagentur erteilt wird, ihr die Beschaffung
der fertigen und druckreifen Druckunterlagen obliegt und einer Gewerbean-
meldung der Werbeagentur vorliegt.

Dem Verlag steht es frei, Auftrage von Werbeagenturen abzulehnen, wenn
Zweifel an der berufsmaBigen Ausiibung der Agenturtatigkeit oder der Boni-
tat der Werbeagentur bestehen.

20.4 Anzeigenauftrage durch Werbeagenturen werden in deren Namen und auf

deren Rechnung erteilt. Soweit Werbeagenturen Auftrage erteilen, kommt
der Vertrag daher im Zweifel mit der Werbeagentur zustande. Soll ein Wer-
bungtreibender Kunde werden, muss dies gesondert unter namentlicher
Nennung des Kunden vereinbart werden. Der Verlag ist berechtigt, von der
Werbeagentur einen Mandatsnachweis zu verlangen.

§ 21 Stornierungen
Stornierungen von Anzeigen und Anzeigen konnen
nur bis zu 5 Tage vor dem vereinbarten Erscheinungstermin beriicksichtigt
werden.
Stornierungen konnen nur schriftlich, per Telefax oder E-Mail erfolgen. Ist
die Anzeige bereits in Druck gegeben, hat der Kunde die Anzeige zu bezahlen.
ist die Anzeige noch nicht in Druck gegeben, kann der Verlag die Erstattung
der bis zur Stornierung angefallenen Kosten nach den gesetzlichen Vorschrif-
ten verlangen.

§ 22 Datenschutz

Wir verarbeiten Ihre angegebenen Daten zur Abwicklung Ihrer Anzeigenauf-
gabe. Wir handeln damit zur Erfiillung vertraglicher Verpflichtungen gemas
Art. 6 Abs.1 lit b DSGVO. Die eingegebenen Daten werden nur unseren
Mitarbeitern zur Verfiigung gestellt. Eine Verarbeitung in einem Drittland
findet nicht statt. Die Daten werden nach Wegfall der Zweckbindung ge-
[6scht. Mit dem Absenden lhrer Anzeigenaufgabe erkléren Sie sich mit der
Verarbeitung Ihrer Daten einverstanden.
Weitere Informationen nach Art. 13 DSGVO zur Erhebung von personen-
bezogenen Daten bei der betroffenen Person konnen Sie unter LINK
zu den Infopflichten, z.B. http://www.stadt-kurier.de/info/datenschutz und
http://www.erft-kurier.de/info/datenschutz abrufen.

§ 23 Rechtswahl und Gerichtsstand
Es gilt deutsches Recht unter Ausschluss des UN-Kaufrechts und unter Aus-
schluss von Kollisionsrecht.

23.2 Erfiillungsortist Neuss.
23.3 Gerichtsstand fiir Klagen gegen Kaufleute, juristische Personen des offentli-

chen Rechts oder 6ffentlich-rechtliches Sondervermdgen ist Neuss.

Bildquellen: Titelbild: 123rf.com/profile_nexusplexus, Bild Seite 2: 12Sr%,com/proﬂle_lenanet, Bild Seite 20: 123rf.com/profile_coramueller
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